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САМОПРЕЗЕНТАЦИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ 
(НА МАТЕРИАЛЕ ИСПАНСКОЕО ЯЗЫКА)

Статья посвящена анализу самопрезентации носителей испаноязычной культуры в виртуальном 
пространстве. В качестве объекта исследования выступает информационный блок Инстаграм 
{статус), с помощью которого пользователь данной социальной сети создает некий, как правило, 
позитивный образ, отражающий те или иные аспекты его жизни, взгляды и установки. В результате 
исследования выявляются семантические, формальные и прагматические характеристики статусов 
испаноязычных пользователей Инстаграм.

Клю чевы е слова: виртуальное коммуникативное пространство, самопрезентация, статус, 
внутривербальные графические средства и невербальные графические средства.
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Одним из важных направлений исследования виртуального коммуникатив­
ного пространства является изучение феномена самопрезентации личности в кибер­
пространстве. В процессе взаимодействия участники виртуальной коммуникации 
преследуют различные цели, одной из которых является стремление привлечь 
к себе внимание потенциальных партнеров по общению, желание заинтересовать 
их. Достижение данной цели осуществляется, в первую очередь, за счет следу­
ющих средств: а) ник, или сетевое имя, которое берет себе пользователь для 
идентификации себя на том или ином сетевом ресурсе, б) аватара, представля­
ющая собой визуальную репрезентацию ее обладателя и в) статус -  информа­
ционный блок, предназначенный для самоописания.

В рамках данного исследования мы остановимся на анализе информацион­
ного блока статус социальной сети Инстаграм, с целью выявления особенностей 
языковой и невербальной самопрезентации ее испаноязычных пользователей.

Несмотря на то, что в русскоязычных академических словарях нет опре­
деления понятия статус для Интернет-коммуникации, в свободной энциклопе­
дии сетевых пользователей «Википедия» мы находим следующее значение: 
«Статус в Интернете -  короткая ёмкая фраза, как правило, до 160 символов, 
размещаемая пользователями в своей «анкете» в социальной сети, в микроблоге 
или агенте мгновенных сообщений. Изначально она призвана сообщать что- 
либо о текущем эмоциональном состоянии автора, но может использоваться и 
для любых других целей» [1]. В испаноязычном киберпространстве данный 
информационный блок носит название Ыодга/га и определяется как «ипа ёе 1аз 
раЛез ёе т& гтаао п  еп 1а раг1е зирепог ёе зи регШ ^ие зе епсиеп1та ]ип1о а1 
потЪге ёе изиапо» [2] ‘одна из информационных частей, расположенная в 
верхней части аккаунта рядом с именем пользователя’.

Основной особенностью всех статусов в социальных сетях является 
инициальная, сильная, «акцентируемая позиция». Именно в этой позиции статус 
может максимально реализовать весь свой формально-семантический потенциал. 
Используемый на первой странице личной информации статус указывает 
другому пользователю путь интерпретации всех последующих публикаций стра­
ницы. Использование статусов в целом направлено на реализацию контактоуста­
навливающей функции и функции привлечения внимания.

Самопрезентация испаноязычного пользователя Инстаграм в информа­
ционном блоке статус, как правило, осуществляется в рамках следующих 
направлений:

1. Профессия: указание на профессию, сферу деятельности и т.п.: 
ЕпЕепаЗог регхопа1 ‘Личный тренер’; Ех ]идаЗог ‘Бывший игрок’; Мае&га Зе 
еЗисасгоп рпт апа  ‘Учительница начальной школы’ и т.п. В приведенных 
примерах пользователь указывает на род своей деятельности. Кроме того, в дан­
ном случае зачастую имеет место метафорическое переосмысление той или 
иной профессии, ср.: ЛщиИес1о Зе етосюпех ‘Архитектор эмоций’ и т.п.

2. Географическое местоположение: указание на место проживания, работы, 
обучения, на происхождение, на излюбленные места путешествий и т.п.: Сопсе]а1 
еп ауип1атгеп1о, ОгапаЗа ‘Советник в мэрии, Гранада’. Зачастую, когда речь идет о 
происхождении или месте проживания, подчеркивается отношение к своей родине, 
месту жительства. Так, например, статусы огдиНохатеМе со!отЫапо ‘горжусь
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тем, что колумбиец’ или таФШШа казМа 1а тиегМе ‘до последнего вздоха мадри­
дец’ свидетельствуют о том, что их обладатели испытывают чувство гордости за 
свою национальную принадлежность.

3. Жизненные стремления: указание на цели, жизненные ценности, 
установки, идеалы и т.п.: Мг/атШа у  тг депМе рог Ше1апМе ‘На первом месте моя 
семья и мои люди’; 1п1еп1апШо ауатаг ‘Пытаясь двигаться вперед’; АпМез тиегМо 
^ие езс\ауо ‘Лучше умереть, чем быть рабом’ и т.п.

4. Стиль жизни и увлечения: сообщение информации об образе жизни, 
хобби и увлечениях: Скосо1аМе. ЬИегаМига. УШа запа у  паМига1 ‘Шоколад. 
Литература. Здоровый и естественный образ жизни’; АразюпаШа Ше 1а Ъекега еп 
МоШаз зиз /огтаз ‘Приверженец прекрасного во всех ее его проявлениях’; Ьа 
тщег у  уто ‘Женщина и вино’; Ато е1 ШерогМе. Ато а тг регго ‘Люблю спорт. 
Люблю свою собаку’; АсШо, сап1о у  езаз созаз ‘Выступаю, пою и тому 
подобное’; Байе сото ипа/огта Ше уШа ‘Танец как форма жизни’ и т.п.

5. Черты характера: N0 жу реф иа, рего жу ипа еБШоп ИтИаБа ‘Я и не идеал, 
зато лимитированная коллекция’; Виепо, 1а уегВаВ ез ^ие зоу ип росо тМепза у  ип 
росо Могре ‘По правде говоря, я мало активная и слегка неуклюжая’; Саштаксо, 
епсаМаВог, сата1еотсо, /пуо1о у  ип росо 1осо ‘Харизматичный, очаровательный, 
непостоянный, легкомысленный и немного сумасшедший’ и т. п.

6. Внешность: 8оу зирегдиаро ‘Я суперкрасивый’ и т.п.
7. Социальный статус: Мата Ше Раи1а у  Ка[ае1 ‘Мама Паулы и Рафаэля’ и т.п.
Анализ количественного соотношения вышепредставленных групп в ста­

тусах испаноязычных пользователей Инстаграм свидетельствует о том, что 
лидирующее положение занимают группы «жизненные стремления» (26%) и 
«профессия» (24%), в то время как наименее представленной в количественном 
отношении выступает группа «внешность» (4%). В свою очередь группы 
«географическое местоположение», «стиль жизни и увлечения», «черты харак­
тера» и «социальный статус» представлены практически в равных долях (ср.: 
12%, 12%, 10% и 12% соответственно).

Как правило, в рамках одного статуса происходит смешение разной 
информации. Нами было установлено, что к числу наиболее типичных комби­
наций информации в рамках одного статуса относятся следующие:

1) «профессия» + «жизненные стремления»: АЪодаШо. РететзШ ‘Адвокат и 
защитник прав женщин’; Езстког Ше поуе1аз, Ше 1оз шзМапМез е кйаВог Ше ЫзМопаз. 
ипа тетс1а Ше МоШо е11о, рага уег 1а уШа ВезВе ипрпзта Вг/егепМе ‘Пишу романы, 
описываю мгновения и тку паутину историй. Это все позволяет мне смотреть на 
жизнь под другим ракурсом’;

2) «профессия» + «географическое местоположение»: РгЫодга Ызратса 
у  езМиВюз тд1езез, СаВгт ‘Испанская и английская филология, Кадис’;

3) «профессия» + «стиль жизни и увлечения»: ЕпМгепаШог регзопа1. Рекг 
у  розМуо. АтапМе Ше1 ШерогМе у  1а уШа запа ‘Личный тренер. Счастливый 
и позитивный. Любитель спорта и здорового образа жизни’;

4) «стиль жизни и увлечения» + «жизненные стремления»: СапМо, ЪаИо, 
ежпко у  тг тауог Безео ез а1едгаг 1а уга а 1аз деМез ‘Пою, танцую, пишу 
и мое самое большое желание -  освещать радостью жизненный путь других 
людей’;
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5) «социальный статус» + «черты характера» + «жизненные стремления»: 
Мата у  рара Зе ^еапЗ^о у  ^еопа^Зо, орИтШа, епатогаЗа Зе тгз куоз у  Зе саЗа 
геда1о див те За 1а угЗа ‘Мама и папа Леандро и Леонардо, оптимистка, 
влюбленная в своих детей и в каждый подарок судьбы’.

Форма подачи информации о себе испаноязычными пользователями 
Инстаграм зачастую варьируется в рамках следующих трех разновидностей 
статусов:

1. Статус-обращение содержит прямое или косвенное обращение к другим 
пользователям: БиепуепгЗо а тг типЗо; Е е  1а сазиакЗаЗ таи ЪопИа див 1епдо, 
дгасгаз рог е&аг уип1о а тг ‘Ты самая красивая случайность, которая со мной 
произошла. Спасибо, что ты со мной’ и т.п. Статус-обращение может оформляться 
в виде призыва к некому действию: ^иёЗа^е еп саза ‘Оставайся дома’; Ёпе1е а 1а 
1ггЪи ‘Присоединяйся к компании’; Уте 1а угЗа ЪайапЗо, дие по рагетоз пипса Зе 
уо1аг ‘Проживай жизнь, танцуя. Не будем никогда опускать крылья’ и т.п.

2. Статус-рассуждение содержит рассуждения о мире и мироздании, 
общечеловеческих ценностях и т.п.: Зотоз е1 Иетро дие поз диеЗа ‘Мы -  это время, 
которое нам предначертано’; ТоЗо ез1а 11епо Зе ороНитЗаЗез ‘Вокруг тебя 
сплошные возможности’ и т.п. Необходимо отметить, что данная категория 
статусов зачатую представлена различными афоризмами и пословицами: ИаЗа 
уа1е таз дие е1 Зга Зе Ноу ‘Нет ничего более ценного, чем сегодняшний день’; Соп 
/е  1оЗо зериеЗе ‘Верь и все получится и др. В данной категории находят отражение 
такие темы, как любовь (8г паЗа поз заЕа Зе 1а тиеБе а1 тепоз дие е1 атог поз заЪе 
Зе 1а угЗа ‘Если ничего не может спасти нас от смерти, так пусть хоть любовь 
спасет нас от жизни’ и т.п.); быстротечность времени (Угуе е1 тотеШо ‘Проживай 
каждое мгновение’; ^а  угЗа ез ЗетазюЗо соНа рага ЗеуаНа рага Зезриез ‘Жизнь 
слишком коротка, чтобы откладывать ее на потом’ и т.п.), фатализм (Угуатозу дие 
разе 1о дие 1епда дие разаг ‘Давайте жить и будь что будет’ и т.п.). Подобные 
статусы соотносятся с жизненной позицией пользователя Инстаграм, его 
взглядами и убеждениями.

3. Статус-рассказ о себе содержит информацию о пользователе Инстаграм 
(профессия, местоположение, увлечения и др.): МаЗггЗ. А уесез Надо /о1оз 
‘Мадрид. Иногда фотографирую’ и т.п.

4. Статус-ссылка нередко используется для привлечения внимания 
подписчиков к другим персональным сайтам или интернет-страницам: 
ййр://1ш йег.сот/8апсйе2. Зачастую фигурируют ссылки на место работы, на 
фитнес-клуб, членом которого предположительно является пользователь 
Инстаграм, на любимый ресторан, а также ссылки на станицы друзей, знакомых 
и т.п.: @езФ_Ъагсе1опа; @1апдеп1_р1о)ес1§ аПуоипееФзсоок.^огфгезз.сот/; 
@1ПУ181Ые8.18; @аЪ8еп1^_ и др.

Очевидно, что статус обладает высоким коммуникативным потенциалом 
и формирует определенный образ его обладателя. При этом, как отмечает 
О. В. Лутовинова, в большинстве случаев «обнаруживается стремление показать 
себя с лучшей стороны, предстать в выгодном свете, акцентируя внимание 
партнеров по коммуникации именно на тех своих чертах и качествах, которые 
человек считает или хочет считать своими достоинствами» [3, с. 31].

«Интернет-дискурс в целом и, соответственно, дискурс сети Инстаграм 
в частности характеризуются своеобразным графическим оформлением текста.
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Графические особенности оформления высказывания в Интернете, как наиболее 
разнообразные и визуально выразительные, рассматриваются многими учеными. 
По мнению А. О. Мозговой расширение спектра графических приемов оформле­
ния высказывании в интернет-дискурсе может быть связано с техническим совер­
шенствованием средств коммуникации, а также со стремлением самих интернет- 
коммуникантов сопровождать свои тексты графическими символами, имеющими 
как информативную, так и эмотивную функции» [5; 4, с. 127]. Интернет-комму­
никация лишена традиционных паралингвистических средств (громкости, тембра, 
силы голоса), что компенсируется использованием различных символов -  графи­
ческих рисунков, схем, смайликов. Использование подобных средств в составе 
статуса или в качестве статуса объясняется их универсальностью [Там же].

«Графические особенности, которые наиболее часто используются пользова­
телями сети Инстаграм, условно можно разделить на две группы: внутривер­
бальные (шрифт, знаками препинания, алфавит и др.) и невербальные (символы 
языка Эмоджи, эмотиконы, числа, математические знаки и др.)» [5].

К числу наиболее типичных внутривербальных средств, используемых 
испаноязычными пользователями Инстаграм при создании статусов, относятся
а) повторение букв: ЕЫжааа Е.23; б) одновременное использование в рамках 
одного статуса нескольких языков, как правило, английского и испанского: 
Рага 1о8 дие те уеп т/епог дехде адыг агпЪа те по Р.е еНоз. Оп1у ^г//егеп1!; 
в) шрифт большого размера (использование прописных букв вместо строчных): 
АВОКО Ь 08  ВВЬСЕЗ; г) употребление знаков препинания для изменения 
графического облика слова: Е.М.Р.К.Е.И.В.Е.В.О.К. Данные средства придают 
эмотивную окраску статусу.

Результаты проведенного нами анализа наиболее характерных для ста­
тусов испаноязычных пользователей невербальных средств самопрезентации 
позволяют выделить следующие из них:

1) . Числовые комбинации памятных дат, к числу которых, как правило, 
относится день рождения, а также другие важные для пользователя даты:

Мога1а ае Тащпа 
07/ 06/02
XX X I

Рисунок 1.
2) . Эмотиконы и символы языка Эмоджи составляют наиболее многочислен­

ную группу невербальных средств в статусе испаноязычных пользователей. 
Функционально эмотиконы очень многогранны. С их помощью пользователь 
Инстраграм создает свой образ, демонстрируя свои эмоции и придавая своему 
статусу определенную экспрессию:

А1уап1оЩ( _
РепаиИ СМо 16 у  
© у 0  М айпй иш 
А т о г  рог е11ого Ьгауо
Рисунок 2.

По степени гетерогенности статусы могут дифференцироваться следу­
ющим образом:

а) вербальные:
1заЬе1 Кес!опс1о А1саЩ е
ОосЛога Н|5Ю па С1АН.
Сопсе^а! РР А\До. Тогге]оп 
с!е Агйог. 5ег Геа1 а гтнз 
рппс 1рюз, ГатШ а у ещ ё
Рисунок 3.
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б) невербальные:

0 ^ 2 *
^  -  У*
Рисунок 4.

в) вербально-невербальные статусы, вербальная часть которых может 
быть представлена как одним, так и несколькими языками:

Айпап Со1тепаг
275991.СНМшш
915.
Рисунок 5.

При этом вербально-невербальные статусы различаются по соотношению 
объема информации, переданной различными знаками, и по их функциям по 
отношению друг к другу. Нами были зафиксированы в данном случае следу­
ющие их две разновидности:

1) репетиционные статусы, в которых невербальный компонент повторяет 
вербальный:

Е з(е?ата
"ТЬе \л/ог1с! 15 а Ьоок, апс1 
1кюзе \л/Но с1о по11гауе1 геас1 
оп1у а раде" *>-©
Рисунок 6.

2) интегративные статусы, в которых невербальный компонент встроен
в вербальный (или наоборот) для совместной передачи информации:

па тепша Ыеп
сНсИа зе сге^-№

Рисунок 7.
Таким образом, самопрезентация в социальной сети Инстаграм посредством 

информационного блока статус осуществляется за счет целой совокупности 
языковых и невербальных средств, выбор и форма подачи которых обусловлены 
желанием пользователя сообщить некую информацию о себе в выгодном для себя 
свете и, как правило, в позитивно окрашенном эмоциональном тоне.
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ТЫ8 агйс1е беа18 !ке ргоЫ ет ок 8е1к-Рге8еп1айоп ок 1п81а§гат 8раш8Й Шег8. Тке 81ийу 
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