
СТИЛИСТИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА В РЕКЛАМЕ ДЕТСКИХ ТОВАРОВ

В современном обществе роль товарно-денежных отношений очень 
велика: все что-то продают или покупают. Мировой рынок крайне 
разнообразен, и для продуктивного существования на его просторах произ
водители обращаются к использованию рекламы. Ни для кого не секрет, что 
авторы рекламных текстов прибегают к ряду языковых средств для 
воздействия на потенциального потребителя. Данное исследование посвя
щено выявлению стилистических средств в испаноязычной рекламе детских 
товаров.

Проведенный анализ показал, что наиболее частотными стилисти
ческими приемами в рассматриваемом типе рекламы я в л я ю т с я :

1) эпитет: los n in o s d u lc e s , e l sa b e r  d ive rtid o  (DANONINO), ca jita  f e l i z  
(Mcdonald’s), a ven tu ra  h e la d a  (Barbie);

2) метафора: a lim en ta  su  c u r io s id a d  con  N ID O  F o rtic rece  (NIDO), 
e l e scu d o  de  tus d ien tes  (CREST), esta  n in a  esta  h ech a  de leche  (NESTLE), 
m o rd isco  ch o co  p o p  co n g ela  tu  h a m b re  (MORDISKO ChocoPop);

3) метонимия: con d o s va s ito s  a l d ia  le d a ra s  D H A  (ENFAGROW), buen  
p ro vech o , barriguita (Papilla Nestle);

4) олицетворение: L u m ilu v s  -  tu s  co m p a n ero s  de d ia  y  de  noche  
(Lumiluvs), lo s c runch  m a n ia  estan  fu e r a  de co n tro l (Crunch Mania);

5) окказионализм: estoy  p a n te ra  (CHOCO MILK), ju g u e tila n d ia  (Walmart), 
de p la k  en p la k  (PANDITAS);

6) гипербола: H U G G IE S  U ltraC on fort a d em a s de se r  u ltra  lig ero  y  u ltra  
f le x ib le  a h o ra  tiene  n u evo s  ca n a les  u ltra  a b so rb en te s  (HUGGIES UltraConfort), 
tod o s esto s litro s de  leche  so n  su fic ien te s  (ENFAGROW con DHA + MFGM), 
y o g u r  m a s crem o so  q u e  n u n ca  (YOPLAIT Mini), el co m erc ia l que  so p a p ea  a  
tod o s los co m erc ia les  (Mini momentos); e l ra ton  m a s rap id o  d e l m u n d o  (Pilla 
raton);

7) сравнение: co m p le to  com o  e l a m o r de  m a m a  (SUAVITEL), p a r a  c recer  
co m o  un d in o sa u rio  (Cola Cao);

8) параллелизм: h o ra  de c o m er  -  h o ra  de d e scu b r ir  (Gerber), p ie l  lim p ia  
es p ie l  sa n a  (Toallitas KLEENBEBE Suavelastic), tu  a m o r  -  su  fu tu r o  (NIDO 
Miel y Cereales), p u ro  de so y a  -  p u ra  sa lu d  (NUTRIOLI);

9) перифраз: p a ra  co n cer  a  su s  (dolos (equipo de futbol) (NESQUIK y el 
FC Barcelona), en su s  p r im e ro s  a n o s(in fa n c ia ) (NIDO Kinder y Pre-Escolar 
NutriTods);

10) рифма: d ivers io n  llen a  de n u tric io n  (BATTI SHAKE 'Minios'), 
se  a p ren d en  m ien tra s  se  d iv ier ten  (KINDER SORPRESA), un m in im o m en to  lo  
necesito , p o r  fa v o r !  H a c e r  de m aestra ... es a g o ta d o r  (Mini momentos); en tu  
tazon, e l d esa yu n o  cam p eo n  (Cola Cao).
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