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• 13 % слов в исследоваемой нами группе пришли в английский язык из 

французского языка, именно в период, когда Франция была 

законодательницей моды. Например, Boucle jacket – пиджак из ткани букле, 
Chiffon dress – платье из ткани шифон, Crêpe suit – костюм из ткани креп 

• 22 % оставшихся слов – это слова пришедшие в английский язык из 

латинского (3 %) и других языков. Например, Tunic – туника – пришла из 

латинского языка; Aloha shirt – гавайская рубашка (с яркими принтами) – 
пришла из гавайского языка в 1936 году; Bolero – болеро – появилось в 
английском языке в 18 веке из испанского языка; Kimono – кимоно – из 
японского; Knickerbockers – бриджи – из немецкого; Pajamas – пижама – из 
хинди; Pants – штаны – из итальянского в честь христианского мученика San 
Pantaleone. 

Значительная часть английских слов, связанных с одеждой, свиде-
тельствует о том, что многие предметы одежды были изначально созданы 

англичанами. Благодаря их вкладу в моду, сегодня весь мир носит такие 

вещи, как джинсы и футболки. Поэтому английский язык, особенно 

в контексте одежды, является важным источником лексики для многих 
языков мира. 

 
А. К. Денисеня 

ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ ВОПРОСИТЕЛЬНЫХ ПРЕДЛОЖЕНИЙ  
В АНГЛОЯЗЫЧНОМ МЕДИЙНОМ ДИСКУРСЕ 

В рамках медийной среды вопросительные предложения играют важную 

роль, являясь одним из ключевых инструментов воздействия на читателей. 

Их прагматические функции могут быть разнообразными и могут служить 

различным целям, включая привлечение внимания, убеждение, создание 

эмоциональной окраски и формирование определенных установок. 
Традиционно, в грамматике выделяют 4 типа вопросительных предло-

жений в зависимости от характера выражаемого вопроса: общий вопрос, 

специальный вопрос, альтернативный вопрос и разделительный вопрос. 
Мы проанализировали 50 медийных аналитических статей разной тема-

тики. Проводя структурный анализ вопросительных предложений, содер-
жащихся в данных статьях, мы опирались на наиболее традиционную и 

распространенную классификацию. Общее количество проанализированных 

нами вопросов составляет 173 в 50 статьях.  
Преобладающими были специальные вопросы. Общее их количество 

в статьях составляет 100 вопросов. Мы считаем, что авторы статей склонны 
использовать специальные вопросы чаще, чем общие, поскольку специаль-
ные вопросы направлены на конкретные аспекты и детали темы.  

Мы проанализировали количество использованных вопросительных 

слов и выяснили, что наиболее употребительным словом является what. 

Данное слово содержится в 41 специальном вопросе. Это универсальное 



175

вопросительное слово, которое может быть применено к различным аспек-
там. Оно помогает установить контакт с читателем, заставляет его заду-
маться, активизировать мыслительные процессы. Вопросительные слова who,

which и where встречались не так часто. На наш взгляд, это можно объяснить

семантическими особенностями данных слов.

Можно выделить две первостепенные функции вопроса: прямая

(собственно вопросительная) и вторичная (невопросительная). Мы можем

выделить следующие вторичные функции:

1. Функция привлечения внимания читателя.

Данная функция встретилась в 89 вопросах. В большинстве случаев

вопросы в данной функции встречались именно в заголовках статей.

2. Функция управления читателем.

Вопросы могут помочь поддерживать интерес читателя к статье,

заставляя его задумываться и искать ответы на поставленные вопросы.

3. Функция симуляции диалога с читателем.

Функция симуляции диалога с читателем заключается в имиатции

реального диалога с читателем.

Таким образом, вопросительные предложения выполняют различные

функции в медийных текстах. Основной вторичной функцией вопроси-
тельных предложений в проанализированных текстах оказалась функция

привлечение внимания читателя.

             

                                           
                  

                                                                  
                                                                      
                                                                    
                                                                        
                                                                       
                                                                      
                                                                         
                                                                      
                                                                   
                                                                 
                                                                     
                                                                   
                                                                       
                                                                       
                                                                    
              


