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мацию о представителях королевской семьи Великобритании, которые 

используют СМИ для охвата большего количества читателей, жертвуя 

положительным имиджем королевской семьи. 

Материалом для исследования послужили 30 статей с официального 

сайта британской королевской семьи (royal.uk) и 104 статьи, опубликованные 

другими источниками СМИ, содержащими информацию о королевской 

семье. 

На основе изучения материала было выявлено, что основными 

лексическими способами создания положительного имиджа британской 

королевской семьи являются: 

1. Отсутствие лексических средств выражения модальности. 

Информация, представленная не на официальном сайте королевской семьи, 

содержит лексические средства, выражающие модальность, и, как следствие, 

предположение и неуверенность, а также указывают на то, что информация 

не точная. 

2. Использование стилистически нейтральной лексики. В заявле-

ниях Букингемского дворца отсутствует стилистически окрашенная лексика, 

имеющая дополнительные эмоциональные и оценочные функции. 

3. Отсутствие оценочной информации. Упоминание о титуле и форме 

официально-почтительного обращения члена королевской семьи подчёрки-

вает его особое, привилегированное положение, престиж, тем самым создавая 

положительный имидж. 

4. Отсутствие прилагательных для описания внешнего и внутрен-

него состояния. Авторы статей не на сайте royal.uk показывают семью не  

с лучшей стороны, «приближая к обычным людям», нарушая их формальный 

имидж. 

5. Отсутствие гиперболизации. Гипербола используется для преуве-

личения определенных качеств (чаще всего негативных). 

Таким образом, многие источники СМИ ставят цель не обеспечить 

читателя информацией о действиях королевской семьи, а скорее привлечь 

внимание, используя при этом лексические приёмы и средства, которые 

ставят членов королевской семьи не в лучшее положение и, таким образом, 

портят их имидж. 
 

 

М. А. Вейко 

 

СТРУКТУРНО-СЕМАНТИЧЕСКАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ  

РИТУАЛЬНОГО ДИСКУРСА  

(на материале обращений королевы Великобритании к нации) 

 

Актуальность данной работы обусловлена тем, что ритуальный дискурс 

занимает особое место в коммуникативной практике, реализуясь в наиболее 

значимых для людей ситуациях, тем самым поддерживая общественные 
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институты. Понимание важности семантических особенностей ритуального

дискурса вместе со структурной составляющей является ключевым в осозна-

нии символической роли ритуала в современном мире.

В качестве материала для исследования было использовано 11 видео-

роликов с рождественскими обращениями Елизаветы II с 2009 по 2019 год

и 2 видеоролика с обращением королевы по случаю гибели принцессы Дианы

и обращением к народу Великобритании во время пандемии COVID-19.

В результате проведенного исследования было установлено, что типич-

ная для рождественских обращений композиционно-содержательная структура

выглядит следующим образом: 1) события/итоги уходящего года; 2) празд-

нование юбилеев/годовщины значимых исторических событий; 3) события,

касающиеся королевской семьи; 4) роль Рождества; 5) само поздравление

в конце. К темам рождественских обращений относятся темы толерантности,

демократии, христианской веры, идеи славной британской нации и будущих

поколений. Анализ речи королевы в связи со смертью принцессы Дианы,

а также обращение в связи с пандемией COVID-19 показал, что в посланиях

Елизаветы II посвященных периодам национального траура и кризиса

превалируют лексические единицы с положительной оценкой, в то время как

языковых единиц с отрицательными семами меньше, но все они направлены на

формирование похвалы и поддержки.

По результатам исследования, среди основных способов выражения

ритуальности в обращениях Елизаветы II можно выделить следующие:

строгое соблюдение языковой и речевой нормы; стереотипное употребление

речевых клише и устойчивых выражений; повторяемость языковых единиц

в потоке речи вместе с частым употреблением местоимений I и We; акцен-

тированный коммуникативный приоритет лица с более высоким социальным

статусом.

             

                                              

                           

                                   

                                                                

                                                                      

                                                                

                                                                  

                                                                   

                                                                     

                                                                    

                         


