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Они выражают побуждение к действию. Наименее распространены вопроси-

тельные предложения (23 % – англоязычный сегмент и 23 % – франко-

язычный), которые создают иллюзию диалога с адресатом. 

По структуре выделяют следующие типы предложений: двусоставные, 

односоставные и сложные. Двусоставные предложения более распростра-

нены в электронных постах (46 % – англоязычный сегмент и 40 % – 

франкоязычный), так как такой тип предложений привлекает внимание 

клиентов, а также вызывает интерес и стимулирует к дальнейшей покупке. 

Односоставные предложения в краткой, но точной форме описывают рекла-

мируемую услугу (37 % – англоязычный сегмент и 30 % – франкоязычный). 

Сложные предложения представлены реже (23 % – англоязычный сегмент  

и 30 % – франкоязычный), так как сложные предложения вызывают труд-

ности для понимания и требуют большего внимания и времени, что может 

отпугнуть потенциальных клиентов. 

Сравнительный анализ высказываний по цели показал, что для англо-

язычной рекламы наиболее типичными являются повествовательные предло-

жения. В отличие от английского языка, в котором повествование ведётся 

чаще короткими простыми предложениями, что позволяет в сжатой форме 

передать информацию, французский язык предпочитает сложные развер-

нутые предложения, что дает возможность более размеренно и глубоко 

прорекламировать услугу. Однако французская реклама чаще прибегает к 

безличным предложения, чем английская (3 % – англоязычный сегмент  

и 12 % – франкоязычный). Такой тип предложений позволяет обратиться ко 

всей целевой аудитории, независимо от сферы ее деятельности, возраста  

и других характеристик. 

Таким образом, различия в синтаксических особенностях рекламы 

образовательных услуг может быть обусловлено национально-культурными 

особенностями народов, а также принадлежностью языков к германской  

и романской языковым группам. 

 

 

Л. К. Петран 

 

ВЫРАЖЕНИЕ ПОБУЖДЕНИЯ В ДВУСОСТАВНЫХ ВЫСКАЗЫВАНИЯХ 

В АНГЛИЙСКОМ И ФРАНЦУЗСКОМ ЯЗЫКАХ 
 

Категория побудительности, как коммуникативно-семантическая кате-

гория с присущими ей признаками, представляет собой уникальный способ 

отображения действительности путём мотивации и побуждения объекта 

совершить то или иное действие и выражается через побудительные выска-

зывания. 

Материалом исследования послужили около 209 простых двусоставных 

высказываний (107 высказываний на английском языке и 102 высказывания 

на французском), отобранных из фэнтезийного романа британской писатель-
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ницы Джоан Роулинг «Гарри Поттер и Философский Камень» («Harry Potter 

and the Philosopher’s Stone») и из научно-фантастического романа «Ящик 

Пандоры» («La Boîte de Pandore») французского писателя Бернара Вербера. 

На первом этапе исследования обнаружилось, что как в английском, так 

и во французском языке, побудительные простые двусоставные предложения 

могут быть выражены с помощью грамматических и лексико-граммати-

ческих средств. Общим грамматическим способом выражения побуждения  

в языках сравнения является изъявительное наклонение, которое, однако, 

включает разные времена: в английском языке – Present Simple, Present 

Continuous, Present Perfect, Future Simple; во французском языке – Présent, 

Imparfait, Futur Proche, Futur Simple. Для реализации побуждения в англий-

ском языке простые двусоставные предложения могут употребляться также  

в сослагательном наклонении (Subjunctive I и II), а на французском языке –  

в условном (Conditionnel). Кроме того, во французском языке одной из 

функций сослагательного наклонения (Subjonctif) в простых предложения 

является выражение требования, пожелания, просьбы, совета. В английском 

языке одной из функций условного наклонения (Conditional Mood) в простых 

предложениях является выражение совета. Однако такие случаи не встре-

тились во выбранных художественных текстах. К лексико-грамматическим 

средствам выражения побуждения в языках сравнения относятся модальные 

и перформативные глаголы. Кроме того, во французском языке также выде-

лились конструкции il est interdit, il faut и avoir besoin. 

На втором этапе исследования выяснилось, что побудительные простые 

двусоставные высказывания в английском и французском языках схожи по 

прагматическому назначению и представлены прескриптивами, реквести-

вами и суггестивами. Прескриптивные высказывания могут иметь значения 

указания, инструкции, запрета, требования, приказа, угрозы и т.д. Ср., 

например: I forbid you to ask him, Fred. (англ.) ‘Я запрещаю тебе спрашивать 

его, Фред’ – изъявительное наклонение (Present Simple) и перформативный 

глагол и Je veux ton fric et vite. (фр.) ‘Мне нужны твои деньги, и быстро’ – 

изъявительное наклонение (Présent) и модальный глагол. 

Как в английском, так и во французском языке основными подтипами 

суггестивов являются предложение и совет. Ср.: You’d better hurry up and 

put your robes on. (англ.) ‘Вам лучше поторопиться и надеть мантии.’ – сосла-

гательное наклонение (Subjunctive II) и Et si vous preniez des vacances avec elle 

dans un pays au passe millénaire ? (фр.) ‘Что, если бы вы отправились с ней  

в отпуск в страну с тысячелетним прошлым?’ – изъявительное наклонение 

(Imparfait). 

Реквестивы представлены просьбами и мольбами: Could I – could I say 

goodbye to him, sir? asked Hagrid. (англ.) ‘Могу я – могу я попрощаться с ним, 

сэр? спросил Хагрид’ – сослагательное наклонение (Subjunctive II) и модаль-

ный глагол и в Je vous demanderai de retourner à votre place. (фр.) ‘Я попрошу 

вас вернуться на место’ – условное наклонение (Conditionnel présent) и пер-

формативный глагол. 
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На основе полученных нами данных на данном этапе исследования

можно утверждать, что английский и французский языки являются схожими

в прагматической направленности побудительных высказываний, но реали-

зуют данную категорию с помощью различных грамматических и лексико-

грамматических средств. Общими средствами являются некоторые времена

изъявительного наклонения, а также модальные глаголы/модальные кон-

струкции и перформативные глаголы.

        

                                        

                        

                                 

                                                             

                                                                      

                                                                     

                                                                     

                                                                        

                                                                          

                                                                       

                                                                   

                                                                         

                  

                                                               

                                                                  

                                                                   

                                                                     

                                                                           

                                                                                 

                                                                           

                                                                          

                                                                      

                                                                    

                                                                       

                                                                    

                                                                  

                                                              

                                                                    

                                                                        

                                                                      

                                                                       

                                                                        


