
116 

2. пропаганда здорового образа жизни посредством занятий спортом, 

активного отдыха, правильного питания, обогащенного витаминами и микро-

элементами, борьбы с излишним весом, приобретения стрессоустойчивости: 

«Мы за здоровый образ жизни», «Спорт – здоровье – красота»; 

3. декларация семейных ценностей – приоритет семейных ценностей, 

социальная и эмоциональная поддержка материнства, разрешение конфликтов 

поколений и способы их разрешения, агитация, направленная на уменьшение 

количества искусственного прерывания беременности, повышение уровня 

ответственности отцовства: «Счастливая семья – счастливая Беларусь»; 

4. информирование о способах раздельного сбора бытовых отходов, 

ориентированных на сохранение окружающей среды, а также на предотвра-

щение природных катастроф (радиационная и химическая безопасность, 

рациональное природопользование, экономия тепловой и электроэнергии, 

экологичность упаковки продуктов и товаров): «Наша забота, а не енота!»; 

5. предупреждение несчастных случаев и пожаров, соблюдение правил 

дорожного движения, поведения на воде, обращения с открытым огнем: 

«Не жди белочку – туши окурок!». Особое внимание уделяется прави-

лам присмотра родителей за детьми и подростками: «А Ваш ребенок не на 

дороге?»; 

6. патриотизм и любовь к Родине. Рекламный контент ориентирован на 

любовь к малой родине, чувство единения нации белорусов и гражданского 

сообщества: «Я люблю Беларусь!», «Беларусь – это мы!». 

Используются направления социальной рекламы, связанные с приори-

тетом службы в Вооруженные Силах Республики Беларусь, демонстрацией 

лучших по профессии (учитель, медицинский работник, рабочие специаль-

ности), финансовой грамотностью (борьба с коррупцией, защита прав 

потребителей, своевременная уплата налогов), экономическим развитием 

(безработица, защита прав потребителей). 

 

 

У. А. Черникович 

 
«ХУНГАРИКУМЫ» – СИМВОЛ САМОБЫТНОСТИ  

ВЕНГЕРCКОЙ НАЦИИ 

 

Финно-угорские народы проживали вплоть до III тыс. до н.э. в степ- 

ных областях Урала, точнее между Уральскими горами и рекой Волга.  

Во II–I тыс. до н.э. угорские племена начали перемещаться на юг, начав вести 

кочевой образ жизни. От угров со временем отделились венгры, обосно-

вавшись в IX в. в Карпатском бассейне. На протяжении этого пути венгры 

совершили множество стоянок на территориях различных государств и, 

благодаря контактам с более развитыми народами, обогатили культуру, не 

утратив самобытности. 
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Сегодня венгры, говорящие на языке финно-угорской группы, часто  

в шутку говорят, что в Европе у них нет собратьев. Они гордятся своим 

языком, непохожим на другие, уникальной многовековой культурой и тра-

дициями. 

В начале 2000-х гг. в Венгрии возникло движение, направленное на 

систематизацию объектов культурного наследия венгерского народа. В 2012 г. 

единогласным голосованием Национального собрания был принят Закон  

«О венгерских национальных ценностях и хунгарикумах». Его цель заключа-

лась в создании правовой базы для документирования культурных ценностей, 

важных для венгерской нации, и их популяризации. 

Понятие «хунгарикум» (венг. ʼHungarikumʽ) произошло от слов ʼHungaryʽ 

и ʼunikumʽ, и используется для обозначения уникальных для Венгрии 

объектов. Согласно дефиниции официального сайта, «хунгарикум» – это 

общий термин, обозначающий высшие достижения венгерского народа, ука-

зывающий на ценность, достойную отличия. Список «хунгарикумы» создан 

для того, чтобы подчеркнуть значимость венгерского народа и его культуры. 

Существует официальный список «хунгарикумов», включение в который 

требует одобрения со стороны Комитета по «хунгарикумам». На сегодняшний 

день этот список насчитывает 89 единиц, среди которых перечислены блюда 

национальной кухни (лук из региона Мако, акациевый мед, разные виды 

салями, молотая паприка, гуляш), разнообразные виды алкогольных напитков, 

медикаменты, фарфоровая посуда, а также достопримечательности (Будапешт 

и некоторые его части, деревня ʼHollókőʽ, Национальный парк ʼHortobágyʽ), 

культурные и природные ценности (цимбалы, вышивка, кружева, карстовые 

пещеры, виноградники), некоторые породы собак (пули, выжла, кувас) и тра-

диционные танцы. 

Поддерживая развитие и сохранение народных ремесел и традиций, 

выделенных в список «хунгарикумов», венграм удается демонстрировать 

высокий уровень самобытности культуры, популяризируя ее по всему миру. 

Это не только большой вклад в развитие туризма, но и важная составляющая 

формирования чувства патриотизма у молодежи венгерской нации. 

 

 

 


