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Э п и т е т ы  имеют самое многочисленное представление (встречаются  

в 92 % статей и составляют 57,8 % от числа всех выделенных средств): 

David Cameron warns Israel that UK support not unconditional. М е т а ф о р а  – 

вторая по количеству примеров, составляет 26,4 %: David Cameron put a 

“knife in Israel’s back”. С р а в н е н и е  составляет 5,6 % от общего коли-

чества случаев: It has only been five years, but the return of Dave felt like  

a visitation from another lifetime. Частотность употребления г и п е р б о л ы  

составляет 5 %: He is neither an anti-European ideologue, nor a careerist 

populist who has to sell his every move to the tabloids at home. 

К о л о к в и а л и з м ы  составляют 2,8 % с лучаев использования: Any such 

talk will be guff. Представленность а н т и т е з ы  составляет 0,9 % от общего 

количества случаев: This is not genius, it’s desperation. О к с ю м о р о н  

встретился в 0,6 % случаев: Lord Patten described Cameron’s China policy as a 

“well-meaning failure”. Примеры и р о н и и  составляют 0,6 % от общего 

количества: A foreign policy flyweight has brought in a featherweight. 

А н т о н о м а с и я  встретилась 1 раз на протяжении всех 25 статей, что 

составило 0,3 % от общего количества: Squirming under questioning, David 

Cameron appeared to be a Samson shorn. 

Таким образом, анализ стилистических средств позволил более глубоко 

изучить способы создания политического портрета и его воздействия на 

аудиторию. В ходе исследования было установлено, что средствами, отли-

чающимися наибольшим количественным представлением стали эпитеты  

и метафоры, что указывает на их непосредственное влияние на восприятие 

читателем. 

 

 
Д. В. Никонович 

 

ЭМОТИВНЫЙ КОМПОНЕНТ  

АНГЛОЯЗЫЧНОГО ВОЕННО-ПОЛИТИЧЕСКОГО МЕДИАДИСКУРСА  

(на материале публикаций аналитических жанров) 

 

Военно-политический медиадискурс можно охарактеризовать как дис-

курс, реализуемый средствами массовой информации, и отражающий события 

военно-политической направленности. Военно-политический медиадискурс 

нередко содержит элементы эмотивности, с помощью которой передается 

эмоциональное отношение говорящего к объективной действительности. 

О. С. Ахманова выделяет следующие средства выражения эмотивности: 

эмоционально окрашенные лексические единицы и тропы. 

С целью выявления и анализа лексических единиц, выражающих 

эмотивность англоязычного военно-политического медиадискурса, нами был 

проведен анализ 25 англоязычных аналитических статей военно-полити-

ческой тематики, опубликованных в британских и американских периоди-
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ческих изданиях «The Guardian», «The Telegraph», «The Spectator», «The

Observer» и «The New Yorker». В ходе исследования было идентифицировано

169 лексических единиц выражения эмотивности. Стилистически окрашен-

ные лексические единицы составляют 110 случаев употребления (65,1 %),

тропы – 59 случаев употребления (34,9 %). Наиболее широко группа стили-

стически окрашенных ЛЕ представлена прилагательными (63,8 %), существи-

тельными (18,8 %) и наречиями (17,5 %). В эту же группу мы включили

идиомы (27,3 %).

Вторую группу идентифицированных лексических средств выражения

эмотивности составляют тропы – 59 случаев употребления. В проанали-

зированных статьях преимущественно употребляются эпитеты (37,3 %),

метафоры (28,8 %), гиперболы (17 %), сравнение (11,9 %) и перифраз (5 %).

Результаты анализа показывают, что основными средствами эмотивности

в англоязычных статьях военно-политической направленности являются

стилистически окрашенные ЛЕ, представленные существительными, прилага-

тельными и наречиями. В отдельную группу лексических единиц были

включены идиомы. Значительно реже (в два раза по сравнению с стили-

стически окрашенными лексическими единицами) для выражения эмотив-

ности используются тропы.

На наш взгляд, употребление тропов может быть ограничено фор-

мальностью и официальностью военно-политического медиадискурса,

ориентированного на ясность и прямоту выражения, поскольку важно точно

и понятно передавать информацию о военно-политических событиях, стра-

тегиях и целях.

               

                                          

                                  

                  

                                                               

                                                                      

                                                                 

                                                                   

               

                                                               

                                                                      

                                                                   

                                                                       

                                                                   

                                                                    

                                                            


