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finally). Интенсификация оценки может использоваться как в позитивном, так 

и негативном смысле: incredibly short-sighted leaders, equally unprecedented  

и т. п., что отражает коммуникативные цели говорящего. Использование 

семантики генерализации создает эффект воздействия на людей в целом  

(All of us, everyone, always, never). Также в публичных выступлениях часто 

опираются на авторитет науки, так как за счет использования научного языка 

и конкретных количественных данных возрастает убедительность высказы-

вания: UN scientists say…, UN has published today… . Особой группой средств, 

оказывающих эффективное языковое воздействие в экологическом дискурсе, 

является оценка: the view is just phenomenal, an extreme weather и др. Сходным 

образом используется метафора: what's at stake, to steal our dreams и др. 

Таким образом, чаще всего в экологическом дискурсе с целью уста-

новления контакта с адресатом употребляются диалогизация и обращенность 

речи. Языковые средства интенсификации и генерализации оценки исполь-

зуются для акцентирования позитивной или негативной стороны вопроса. 

Опора на научные факты создает эффект предоставления проверенной 

информации, повышая тем самым ее убедительность. Языковые средства 

оценки и метафоры помогают наглядно представить проблему и передать 

адресату необходимый эмоциональный заряд, тем самым подталкивая его  

к решению экологических проблем. 
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ПРАГМАТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ КАТЕГОРИИ ОЦЕНКИ  

В ЭКОЛОГИЧЕСКОМ И ЛАЙФСТАЙЛ-ДИСКУРСАХ 
 

Исследование ставило перед собой задачу выявить прагматический 

потенциал оценочных прилагательных в экологическом и лайфстайл-дис-

курсах. Материалом для исследования послужили 20 устных и 20 письмен-

ных текстов, с одной стороны, в жанре публичного выступления и видео-

блога, а с другой, в виде новостных заметок и блога (TED Talks, YouTube, 

«BBC news» и «Х»). 

Актуальность работы заключается в возрастающем интересе обществен-

ности к проблемам экологии и необходимости тщательного изучения 

используемых в текстах экологической тематики средств речевого воз-

действия, что, в свою очередь, может иметь важное значение для побуждения 

человечества к решению серьезных экологических проблем. Интерес изу-

чения лайфстайл-дискурса связан с относительной новизной данного типа 

дискурса и его особой популярностью в современном обществе. 

В качестве предмета исследования были избраны оценочные прилага-

тельные как одно из наиболее эффективных средств реализации воздей-

ствующего потенциала текстов, направленных на широкую аудиторию. Всего 

было рассмотрены 294 единицы оценочных прилагательных в экологическом 

дискурсе и 365 единиц в лайфстайл-дискурсе. 
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Анализ фактического материала выявил, что в экологическом дискурсе

использовалась преимущественно рациональная оценка (72 %): important,

sustainable, possible, тогда как эмоциональная оценка составила 19 %.

В лайфстайл-дискурсе, напротив, было отмечено преобладание эмоциональ-

ной лексики (47 %): amazing, cute, crazy, cool, nice и меньшая употреби-

тельность рациональной оценки (25 %).

В первом случае, преобладание рациональной оценки может быть

обусловлено жанром публичного выступления, а также экологической

направленностью текста, где главная цель – убедить адресата в важности

принятия мер, способствующих улучшению окружающей среды. Рацио-

нальная оценка также характерна для новостных заметок экологического

дискурса, задача которых информировать о принимаемых мерах в отноше-

нии проблем экологии. Преобладание эмоциональности в блоге может быть

связанно с развлекательным характером формата, где адресант делится своими

эмоциями в режиме реального времени, стремясь максимально задействовать

эмоции адресата и тем самым повысить привлекательность контента.

Рациональная оценка в лайфстайл-дискурсе используется для обоснования

мнений, рекомендаций или критики, что, по-своему, также способствует

доверию аудитории.

            

                                            

                                  

                                     

                                                               

                                                                        

                                                                          

                                                                       

                                                                 

                                                                   

                                                                 

                                                                      

                                                                      

                                                                              

                                                                        

                                                                     

                                                                       

                                                                    

                                                                      

                                                        


