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отраслей, значительный интерес, что обусловливается постоянно растущими 

потребностями в сельскохозяйственной и иной технике, удобрениях, шинах 

и иных товарах, выпускаемых белорусскими предприятиями. Из выше ска-

занного, можно выделить ряд перспективных направлений в сфере внешне-

торговых отношений с латиноамериканскими странами: торговля товарами 

и услугами, создание совместных предприятий, сотрудничество в области. 

 
Лебедева А. С. 

ОСОБЕННОСТИ ФОРМИРОВАНИЯ ЦИФРОВОГО БРЕНДА 

В современном мире цифровые технологии – это ключ к успеху на рынке. 

Они не только меняют способы взаимодействия с клиентами, но и открывают 

новые возможности для дифференциации от конкурентов и оптимизации 

маркетинговой стратегии. Поэтому цифровая трансформация становится 

неотъемлемой частью любой успешной компании. 

В данных условиях цифровой бренд превращается в стратегический ак-

тив, который увеличивает стоимость компании. Сложность и многогранность 

формирования цифрового бренда обуславливает необходимость целенаправ-

ленного подхода к его созданию и развитию. Это, в свою очередь, укрепляет 

рыночные позиции и позволяет более эффективно продвигать товары и услу-

ги в Интернете. 

Сформулировать данное понятие можно следующим образом: цифровой 

брендинг – это процесс создания и управления присутствием бренда в циф-

ровом пространстве. Главная задача формирования цифрового бренда – 

повышение его ценности, лояльности и узнаваемости через современные 

технологии для привлечения большего числа потребителей. Важным элемен-

том является обеспечение присутствия бренда в различных точках соприкос-

новения с целевой аудиторией, таких как сайт, поисковая выдача, социаль-

ные сети и сайты с отзывами. Цифровой брендинг должен строить доверие 

у аудитории за счет качественного контента, активного взаимодействия 

в социальных сетях, прозрачности и оперативного реагирования на отзывы. 

При выборе набора инструментов формирования цифрового бренда 

необходимо учитывать стратегические цели и задачи компании. Основными 

подходами являются: контент-маркетинг – создание и распространение цен-

ного контента, который помогает целевой аудитории решать ее задачи и 

показывает, как продукт или услуга бренда могут стать решением. 

Социальные сети – активное ведение социальных сетей для общения с 

аудиторией, формирования имиджа бренда и повышения его узнаваемости. 

Поисковая оптимизация (SEO) – обеспечение того, чтобы сайт бренда 

занимал высокие позиции в результатах поисковой выдачи по запросам, 

связанным с его деятельностью. Онлайн-репутация – управление отзывами о 

бренде в интернете и активная работа по формированию положительного 

имиджа. 
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В свете тенденций развития бренды могут рассмотреть возможность

использовать AI для персонализации контента, автоматизации задач и

оптимизации маркетинговых кампаний. VR/AR может использоваться для

создания иммерсивного опыта, который поможет потребителям лучше узнать

бренд и его продукты.

Таким образом, можно сделать вывод, что формирование цифрового

бренда является важной задачей для любой компании, стремящейся к успеху

в современном мире. Цифровой бренд – это не просто сайт или страница в

социальных сетях, а комплексный образ компании, создаваемый в онлайн-

среде.

              

                                         

                     

                                                                   

                                                                    

                                                                       

                                                                   

                                                                

                                                                  

                     

                                                             

                                                                     

                                                                       

                  

                                                            

                                                                      

                                                                   

                                                                   

                                                                    

                                                                       

                                                                   

                                                                

                                                                        

                                                                       

                                                                      

                                                                  

                                                                    

                                                                     

        
                                                                 

                                                                  


