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глаголов и прилагательных. Например, слова краш, кринж, фейл образованы 
от глаголов, а  лексемы токсик, бести происходят от прилагательных. 
Некоторые сленгизмы могут сохранять свою исходную часть речи при 
переходе из английского в русский, в то время как другие претерпевают 
изменения. Например, слова байтить, юзать, чекать сохраняют глагольную 
форму, тогда как краш», кринж, токсик преобразуются в существительные 
или прилагательные. 

Таким образом, можно сделать вывод, что сленгизмы это особый вид 
языковых единиц. Они могут быть образованы от существительных, 
их происхождение может быть связано с глаголами или прилагательными, 
и это подчеркивает их разнообразие. Некоторые лексемы сохраняют свою 
принадлежность к исходной части речи при переходе в разряд  сленгизмов, 
тогда как другие слова могут изменить свою грамматическую форму 
в русском языке. Помимо этого, сленгизмы могут приобретать новое 
значение по сравнению с исходными английскими лексемами. 

 
Я. А. Шкляр 

 
ПРАГМАТИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ НАИМЕНОВАНИЙ 

ГОРОДСКИХ ПРЕДПРИЯТИЙ ТОРГОВЛИ ГОРОДА МИНСКА 
 
Названия предприятий торговли выполняют не только информативную 

функцию, но и служат инструментом для привлечения внимания потен-
циальных покупателей и формирования определенного имиджа предприятия. 
Поэтому исследование прагматического потенциала наименований является 
актуальным. Для проведения аналитической работы было выделено около 
100 названий магазинов города Минска. Это магазины продуктов, 
стройматериалов, бытовой химии, цветов, ателье, магазины одежды, 
галантереи, бижутерии и другие. 

Наиболее распространенным типом наименований является геогра-
фический (48%). Чаще всего в качестве наименования служит название 
географического места: города, страны, материка: универмаг «Беларусь», 
торговый дом «На Немиге», дом мебели «Свислочь».  

Многие названия образованы на основе культуронимов и идеони- 
мов (24%). Например, фирменные магазины «Каравай» и «Коммунарка». 
Название цветочного магазина «Миллион алых роз» дает отсылку к 
известной песне на слова А. Вознесенского 

Частотным приемом в наименовании торговых предприятий (19%) стало 
использование транслитерации. Такое наименование выглядит необычно, 
привлекает внимание потенциальных покупателей. В пример можно 
привести цветочный магазин «Podarok» и «Cactus», магазин бижутерии 
«Divno», ателье «Zaplatka». 

Распространённым способом наименований торговых предприятий 
является использование имён собственных: торговый центр «Радзи-
вилловский»; магазин изделий из кожи «Makey»; ювелирный магазин 
«SOKOLOV». 
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Лингвистические аспекты нейминга предприятий торговли тесно
связаны с маркетинговыми и брендовыми стратегиями, многие наименования
характеризуются  лаконичностью («Соседи») и информативностью: «Сделай
сам», магазин детских товаров  «Матрёшка»,  магазин тканей «Лента».
Исследование названий минских городских предприятий тоговли позволяет
определить, какие стратегии и подходы успешно работают на рынке.

              

                                      
                                            

                                                               
                                                                     

                                                               
                                                                      
                                                                      
                 

                                                                 
                                             

                                                                    
                             

                                                                      
                                                                       

                                                                   
                                                                         
                              

                                                                       
                        

                                                                 
                                                             

                                                                        
                                                      

                                                                      
                                                                   
          

                                                                     
                                                                               

                                                                 
                                                                   
                                                                   
                                                                       
                                                             
                                                                     
                                                                 
                                                        


