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Статус королевского советника является высоким званием, присвоенным 

Короной и признаваемый судебными органами [https://www.schmidt-

andclark.com/what-is-silklawyer#:~:text=A%20Queen's%20Counsel%20is% 

20colloquially,barristers%20tend%20to%20wear%20wool]. Значение и опреде-

ление данного термина, на данный момент, представлены только в англоя-

зычных источниках. Перевод или соответствующий эквивалент данного 

термина в русском языке также отсутствует.  Исходя из этого можно 

предложить два варианта перевода данного термина, в зависимости от 

контекста. Используя экспликацию, и опираясь на контекст перевод будет 

звучать как «королевский адвокат», либо «старший адвокат». 

Термин «Solicitor-Advocate», так же используется в Британской правовой 

системе. Словарь OXFORD дает нам такое определение: «Адвокат в Англии, 

имеющий право аудиенции в определенных вышестоящих судах» [Oxford 

dictionary]. Значение данного термина можно найти на русском языке, но 

дается перевод только, как «адвокат», либо «солиситор», что не передает 

полного смысла для понимания данного термина. Исходя из этого, термин 

можно перевести посредством транскрипции, но при этом переводчику 

необходимо будет дать дополнительный комментарий. 

Выбор конкретной стратегии перевода основывается на тщательном 

анализе значения термина в контексте оригинала, а также на сравнении 

функциональности значения данного термина с его оптимальным соот-

ветствием в целевом языке. При этом переводчик должен учитывать, что 

перевод должен точно передавать смысл термина и выполнять те же функции 

[Лилия Линник. Перевод юридических терминов].  
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NATURA SIBERICA: SUCCESSFUL BRAND LOCALISATION 

IN THE LIGHT OF THE NATIONAL SPECIFICS 

 

This paper examines the problem of the effective brand adaptation to different 

markets and customers in the context of the country’s peculiarities. The topic 

of the research is relevant since in the context of increasing globalization and 

changing consumer preferences, the study of the successful localization of 

the Natura Siberica brand highlights the importance of tailoring to local cultural 

characteristics to achieve international success in the cosmetics industry. 

The purpose of the study is to identify strategies for localization of the Natura 

Siberica brand. The scientific novelty of this study lies in the initial comparison 

between the localization strategies of the Belarusian cosmetics brands and 

the successful experience of Natura Siberica in the Russian market. 

The research aims to identify Natura Siberica localization strategies 

in different countries and compare Belarusian cosmetics brands with Natura 

Siberica including prices for shampoos set by Natura Siberica brands. 
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The practical significance of the research lies in the opportunity to help

companies develop competitive strategies in the cosmetics market. Theoretical

basis of the research is Russian and foreign sources of literature, the official

website of Natura Siberica.

There are successful localization strategies of Natura Siberica such as

adaptation of packaging and product design, marketing strategies, product range,

distribution, pricing, quality, and certification. For example, the Wild Siberica

Saaremaa, Wild Siberica Faroe, and Natura Siberica Loves Estonia cosmetic lines

are produced and sold exclusively in Denmark, Copenhagen, and Estonia,

respectively.

A comparative analysis of Natura Siberica and major Belarusian brands

shows how the difference of the product differentiation fuels the competition

of brands, directing from the simple product competition to the added value

of the brand. Natura Siberica and Bielita Vitex belong to the middle-price segment,

while Belkosmex is in the low-price segment. Natura Siberica ranks first in terms

of marketplace availability, while Bielita Vitex has the widest range of products.

As for the target audience, Natura Siberica includes consumers who value natural

products, while Bielita Vitex and Belkosmex attract consumers focused on low-

price segment. Natura Siberica and Belkosmex product lines are represented by

care cosmetics for face, body, and hair, while Bielita Vitex has care and decorative

cosmetics.

The key advantages of Natura Siberica are brand localization, cooperation

between countries, a wide range of products, eco-friendly manufacturing, and

customer orientation. It is worth expanding the range by adding decorative

cosmetics for face, body, and hair. Moreover, the brand should pay more attention

to modern ways of promoting its product, for example, by means of advertising

through bloggers, SEO and SMM promotion, cosmetics exhibitions, and mass

media.

              

                                  

                                       

                                                                         

                                                                                

                                                                                   

                                                                             

                                                               

                                                                      

                                                                                

                                                                                      

                                                                                

                     


