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семантического пространства; г) природа связей между единицами поля 

различна; д) состав и структура полей в разных языках имеют свою 

специфику.  
На современном этапе в лингвистике изучаются как отдельные типы 

языковых полей напр.: функционально-семантических, словообразователь-
ных, деривационно-семантических, лексико-грамматических, ассоциативных, 

метафорических, синтаксических и др., так и полевой характер языка в целом.  
Очевидно, что семантическое поле – важный аналитический инструмент 

для осознания лексической структуры языка, который позволяет не только 

понимать организацию значений слов, но и анализировать их взаимосвязи  
и системность, что способствует пониманию особенностей когнитивных 

процессов, заложенных в основе языковой деятельности человека. 
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Представляемая работа выполняется в рамках сотрудничества с орга-
низацией-заказчиком кадров – Институтом микробиологии Национальной 

академии наук РБ. Институт микробиологии занимается производством 

микробных препаратов, широко используемых в сельском хозяйстве. Одним 

из каналов для продвижения микробных препаратов являются социальные 

сети, поэтому целью нашего сотрудничества является разработка стратегий 

продвижения продукции Института микробиологии в сети Инстаграм. 
Социальные сети предлагают широкий спектр инструментов и возмож-

ностей для развития бизнеса, а работающие стратегии развития и построения 

бренда обеспечивают новые возможности сотрудничества с другими брен-
дами, продвижения собственных продуктов и успешного нетворкинга.  

Бренд имеет важное значение для маркетинга, так как помогает создать 

узнаваемость и доверие. Хорошо узнаваемые бренды ассоциируются с опре-
деленными качествами, ценностями и стилем жизни. Бренд объединяет 

материальные и нематериальные свойства продукта или услуги и формирует 

их индивидуальность с аналогичными объектами конкурентов. Создание  
и управление брендом включает в себя разработку стратегии брендинга, 

определение целевой аудитории, уникальное позиционирование на рынке, 

коммуникацию с клиентами и поддержание сильного имиджа. Одной из 

стратегий брендинга является развитие персонального бренда представителя 

организации. Целью развития личного бренда обычно является коммерческая 

выгода для бизнеса, например, увеличение популярности бизнеса за счет 

известности его представителя. 
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Онлайн-платформы предоставляют возможность широкой аудитории

узнать о бренде и его ценностях. Они позволяют создавать и поддерживать

контент, взаимодействовать с аудиторией, делиться знаниями и опытом,

а также строить профессиональные связи. Электронные платформы также

обеспечивают доступ к аналитике и статистике, что позволяет отслеживать

эффективность продвижения бренда и вносить корректировки в стратегию.

Таким образом, электронные платформы предоставляют мощный инструмент

для развития и продвижения бренда в современном цифровом мире при

условии стратегического планирования при продвижении продуктов, соз-
дания контент-плана и отслеживания отклика аудитории.

             

                      
                              

                                                                
                                                                      
                                                                   
                                                                    
                                                                    
                               

                                                                   
                                                                    
                                                                     
                                                               

                                                                
                                                                  
                               

                                                                
                                   

                                                              
                                                                  
                                                                     
                                                                    
                                                                        
                                                                     
                                                                   
                                                                  
                                                 

                                                              
                                                                   
                                                                 


