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Если обратиться к истории культуры, то в Ассирии покрывало служило 
знаком отличия высокопоставленных ассирийских женщин от «низшего» 
сословия. Подобная традиция сохранялась в Древней Греции, вуаль 
называлась калиптрой – легким шарфизом из полупрозрачной ткани. 
Женщины Древнего Рима прятали от прохожих свои волосы – так про-
являлось уважение к мужу. Незамужние девушки голову не покрывали. 
В древнеримской культуре вуаль была важной частью свадебного наряда 
невесты, отпугивающая злых духов. Особенно распространены были красные 
и желтые вуали. Древнеримский автор Плиний Старший пишет: «Желтый 
цвет был самым ранним цветом, который высоко ценили, он являлся 
исключительной привилегией женщин в их свадебных вуалях». 

Использование вуали переняли ранние христианки, мусульманские 
женщины. Вуаль считалась символом скромности, покорности. Считается, 
что предшественницей вуали была чадра. Чадра – легкое женское покрывало 
белого, синего или черного цвета. Она служила для закрытия фигуры 
женщины с головы до ног. Ее носили женщины аристократических семейств, 
а крестьянки и служанки голову не покрывали, так как в чадре работать в 
полях было затруднительно. А вот для народа Сахары подобие вуали 
служило защитой от солнца и ветра. В современном интерьере вуаль можно 
встретить в разных вариациях применения, таких как настенные драпировки, 
портьеры и тюль, элементы декоративных композиций. Девочкам украшают 
волосы бантами и вуаль стала важным аксессуаром одежды в разных 
религиях мира. 

Обозначены основные причины использования вуали и определены ее 
функциональные характеристики. К основным функциям вуали относятся: 

1) репрезентативная, статусная (знак высокородного происхождения; 
символ покорности мужу, скромности и благочестия; символ скорби); 

2) защита от внешней среды – незнакомые люди как источник 
потенциальной агрессии, погодные условия (солнце, ветер, песчаные бури); 

3) магическая – содействие благополучию и благосклонности богов; 
4) эстетическая; 
5) религиозная идентификация. 
В современной цивилизации вуаль преобразовалась в добровольный 

аксессуар одежды (женский головной или шейный платок, объемный 
палантин, фату невесты), а также элемент интерьера. 
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ПЛАСТИКОВЫЙ МУСОР В СОВРЕМЕННОЙ КУЛЬТУРЕ: 
ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ ПРОБЛЕМА 

 
Цель работы – выявить взаимосвязь принципов современного общества 

потребления и использования пластика. На этом основании необходимо 
определить, какую роль играет потребительская парадигма постмодерна в 
формировании экологической проблемы пластикового загрязнения окру-
жающей среды.   



19

В статье рассматривается проблема окружающей среды пластиковым
мусором в связи с бумом развития научно-промышленного комплекса,
начавшим активно заявлять о себе во второй половине XX века. Проблему
взаимосвязи пластикового загрязнения и общества потребления отмечали в
своих работах известный футуролог Э. Тоффлер и знаменитый философ-
семиотик Ж. Бодрийяр. Внедрение пластмассы в массовое потребление и ее
масштабное использование послужило началом развития многих негативных
факторов в экологической системе и мировом сообществе:

 пластиковые «острова» в мировом океане, господство одноразовой
культуры не только в посуде, упаковке, но и в предметах электробытовой
техники;

 общество потребления в гонке за социальным статусом обращает
внимание на модель, форму, а не на содержание и смысл. Новое в обществе
поьребления не создается, воссоздается прежнее содержание в новой форме.

Сегодня обозначены следующие способы решения проблемы загрязне-
ния пластиком:

 во-первых, созданы предприятия для вторичной переработки отходов
из пластика;

 во-вторых, отказ от использования пластика вообще либо разработка
новых биоразлагаемых материалов для изготовления продукции;

 проводятся культурно-развлекательные мероприятия, фестивали,
создается и демонстрируется социальная реклама, повышающие уровень
ответственности людей за использование пластиковых изделий. Все куль-
турные проекты направлены на формирование личной ответственности
и мотивации населения в ограничении потребления пластика, одежды масс-
маркета и т.п.

         

                                
                  

                                                          
                                                                      
                                                                  
                                                   

                                                         
                                                                
                                                                        
                                                                     
                                                                   
                                                            

                                                              
                                                                   
                                                                     


