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(13) Grüne: Solidarität statt Ellenbogen.  

В заключение следует отметить, что для эффективной политической 

рекламы необходимо тщательно подбирать слова, т. к. они являются частью 

аргументативной концепции политической рекламы и направлены на 

достижение цели партии – победить в избирательной компании.  

 
Н. В. Зиневич, Р. Батовкин  

 

СПЕЦИФИКА ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ КАТЕГОРИЙ  

СУБЪЕКТНОСТИ И ПЕРСУАЗИВНОСТИ  

В ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОМ ДИСКУРСЕ 

 

На современном этапе среди исследовательских направлений в лингви-

стике особую популярность приобрел дискурс-анализ, что связано с таким 

его неоспоримым достоинством, как существенная помощь в выявлении 

особенностей функционирования языковых единиц в реальной коммуни-

кации в свете их обусловленности экстралингвистическим контекстом. 

Ключевыми компонентами этого контекста признаются участники коммуни-

кации, преследуемые ими цели, связывающие их отношения и ситуация  

в целом. Очевидно, что ядром и главным стимулом дискурсивной деятель-

ности являются коммуниканты в совокупности их коммуникативно реле-

вантных характеристик. 

Одним из эффективных инструментов установления специфики прояв-

ления коммуникантов в различных дискурсивных практиках является 

категориальный инструментарий. В частности, в данном отношении можно 

говорить об объяснительном потенциале таких модусных (личностно-

ориентированных) категорий, как субъектность (Т. П. Карпилович) и пер-

суазивность (В. Е. Чернявская). Суть проявления категории субъектности 

заключается в указании на основных участников коммуникации (адресант, 

адресат, иные партиципанты). В это же время генетически связанная  

с субъектностью категория персуазивности предполагает внимание к формам 

и средствам достижения целей коммуникативного воздействия. Тем самым, 

если субъектность отвечает за непосредственное представление всех уча-

стников коммуникации, то персуазивность актуализирует интенции адре-

санта, а именно убеждение и / или призыв к действию.  

Целью настоящего исследования является выявление особенностей 

выражения категории субъектности в жанре публичного выступления с точки 

зрения ее вклада в достижение воздействующих целей отправителя 

сообщения. Кроме того, исключительно актуальным сейчас представляется 

дискурсивно-категориальный анализ не только традиционных авторских 

текстов, но и их роботизированных аналогов, что связано со стремительно 

растущей популярностью различных систем искусственного интеллекта (в 

частности чат-бота GPT) и их потенциальной способностью повлиять на роль 

человека в ряде ключевых областей жизнедеятельности. 
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Анализу подверглись 10 авторских публичных выступлений на англий-

ском языке, принадлежащих таким выдающимся ораторам, как У. Черчилль, 

М. Тэтчер, М. Ганди, М. Л. Кинг, Дж. Ф. Кеннеди, Б. Обама, Н. Вужичич, 

Н. Мандела, М. Юсафзай, Г. Тунберг. Для получения соответствующих робо-

тизированных текстов совершались обращения к чату GPT-3 с запросом  

о создании публичных выступлений в стиле вышеперечисленных ораторов. 

Обратимся к персуазивному потенциалу эксплицитных средств выра-

жения субъектов коммуникации. В данной группе можно выделить три 

основные подгруппы: автореференция к автору (I, my (mine)), различные 

формы обращения к адресату (you, прямые обращения и вопросы к адре-

сату, императив) и инклюзивные именования, охватывающие как автора, 

так и его аудиторию (we, us, country, nation). 

Прагматический потенциал средств а в т о р е ф е р е н ц и и  в публич-

ных выступлениях достаточно высок: регулярные отсылки говорящего  

к самому себе способствуют повышению доли субъективности высказы-

вания. С одной стороны, это позволяет адресанту представить себя как 

авторитетную личность и продемонстрировать свое коммуникативно доми-

нирующее положение. С другой стороны, автореференция может содейство-

вать коллоквиализации и диалогизации общения, сокращая дистанцию 

между собеседниками за счет «очеловечивания» автора. Как результат, повы-

шается доверительность публичного выступления и его воздействующий 

потенциал. 

Прямые о б р а щ е н и я  к  а д р е с а т у  также обладают значительной 

силой воздействия, поскольку активизируют и эффективно поддерживают 

его внимание. Как и средства автореференции, эксплицитные отсылки  

к адресату способствуют диалогизации и интимизации сообщения. Также 

достаточно часто они сопровождают концептуальную информацию (наибо-

лее важную с точки зрения автора), способствуя ее принятию и запоми-

нанию. 

Последнюю группу эксплицитных маркеров субъектности – и н к л ю -

з и в н ы е  н а и м е н о в а н и я  – по-видимому, можно считать одним из 

мощнейших способов речевого воздействия в публичной речи. За счет 

объединения в своей семантике адресанта и адресата создается эффект соли-

даризации, т. е. у аудитории потенциально возникает чувство принадлеж-

ности к группе единомышленников, объединенной общими идеями и целями. 

Отсюда можно предположить, что инклюзивные наименования значительно 

повышают перлокутивный эффект сообщения: принятие аудиторией 

общности идей со значительной степенью уверенности ведет к единству 

(необходимых оратору) действий. 

Сравним далее с помощью таблицы авторские и роботизированные 

публичные выступления с точки зрения представленности в них экспли-

цитных маркеров субъектности.  
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Представленность эксплицитных средств субъектности  

в авторских и роботизированных публичных выступлениях 

 

Оратор 

Количество 

маркеров 

автореференции  

в речи (%) 

Количество 

инклюзивных 

наименований  

в речи (%) 

Количество 

прямых 

обращений  

в речи (%) 

Общее количество 

эксплицитных 

маркеров 

субъектности, % 

автор GPT автор GPT автор GPT автор GPT 

1. Г. Тунберг  1,6 – 2,4 8,7 4,8 0,6 8,9 9,3 

2. У. Черчилль 0,7 0,5 2 12 0,03 0,5 2,7 12,9 

3. Б. Обама 1,6 1 2,6 5,2 1 0,8 5,2 6,9 

4. М. Тэтчер 0,3 – 3,2 8,7 0,03 1 3,5 9,6 

5. Н. Вужичич 8 5,8 0,5 – 5,6 8,7 14 14 

6. Дж. Ф. Кеннеди 0,9 0,2 1,4 8,5 0,7 0,5 3 9,3 

7. М. Ганди 3,3 1,3 0,2 5,6 3,4 1,3 6,9 8,2 

8. Н. Мандела 1,3 1,9 1,5 5,7 0,8 1,3 3,6 8,9 

9. М. Л. Кинг 1 0,3 2,2 5,2 0,7 0,5 4 6 

10. М. Юсафзай 4,8 3 1 2,2 1,1 2,6 7 7,8 

Всего: 2,3 1,5 1,7 6 1,4 1,8 5,4 9,4 

 
Сравнение выступлений 5 из 10 ораторов и их GPT-имитаций, а именно 

Г. Тунберга, Б. Обамы, Н. Вужичича, М. Ганди, М. Юсафзая показывает 

достаточно высокую степень соответствия в области эксплицитной вербали-

зации субъектности. При этом вторая половина материала демонстрирует 

определенную автономность и заметное «творческое начало» чат-бота. Иными 

словами, несмотря на то, что GPT стремится воссоздать тематическую 

направленность оригинала, в выборе конкретных языковых средств может 

наблюдаться значительная самостоятельность. 

Если рассматривать эксплицитные маркеры субъектности по группам, то 

здесь будет прослеживаться еще больше сходств между реальными авторами 

и GPT. Так, была выявлена достаточно высокая степень сходства в выборе 

показателей автореференции (2,3 % и 1,5 % в авторских и роботизированных 

речах соответственно) и прямых обращений к аудитории (1,4 % и 1,8 % 

соответственно). В то же время, отличия были зафиксированы в использо-

вании инклюзивных наименований: 1,7 % против 6 % в роботизированных 

речах. Таким образом, можно предположить, что как реальные авторы, так  

и искусственный интеллект «осознают» вклад всех эксплицитных маркеров 

субъектности в создание публичных выступлений и достаточно активно  

к ним прибегают. При этом чат-бот в гораздо большей степени акцентирует 

использование инклюзивных наименований, что, возможно, связано с «уче-

том» особо мощного прагматического потенциала данных средств в публич-

ных выступлениях.  

Наиболее интересное отличие между авторскими и роботизированными 

речами было обнаружено в использовании эксплицитных маркеров субъект-
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ности в общем, как единой группы языковых средств. Как показал анализ,

искусственный интеллект прибегает к этим средствам почти в 2 раза чаще,

чем реальные ораторы (5,4 % против 9,4 % в авторских и роботизированных

речах соответственно).

Таким образом, достаточно активное использование эксплицитных

маркеров субъектности в прагматически нагруженном жанре публичной речи

независимо от авторства доказывает их высокий воздействующий потенциал.

При этом выявленные несоответствия между авторскими речами и их

роботизированными аналогами убедительно демонстрируют определенную

степень свободы искусственного интеллекта и, по всей видимости, его спо-

собность на данном этапе умело справляться не только с автоматизи-

рованными задачами, но и творческим, в частности речевым воздействием.

                

                  

                                 

                                     

                                                             

                                                                        

                                                                  

                                                                       

                                                                      

                                                                     

                                

                                                              

                                                                     

                                                                         

                                                                      

                                                                      

              

                                                            

                                                                   

                                    

                                                     

                                                                

                                                                     

                                                                  

                                                                     

                                                                     

                                                          

                                                                   

                                                


