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Среди различий отмечено, что концепт является произведением когни-
тивного сознания человека, а значение – языкового сознания. Значение – это 
часть смыслового содержания концепта. Значение отражает конкретные 
когнитивные признаки и элементы, которые и порождают концепт. Для 

выражения всего содержания концепта используется большое число язы-
ковых единиц, а значит – и их значений. 

М. В. Пименова видит в значении слова способ представить общую 

характеристику смыслового содержания выражаемого концепта, передать 
словом его свойства. Значения передают только определенную часть наших 

знаний о мире, в то время как полный объем этих знаний хранится 

в сознании человека и представлен в форме различных структур мышления – 
концептов. В их содержание могут неоднократно быть включены новые 

характеристики, которые, в свою очередь, будут требовать новых форм 

выражения. 
И концепт, и значение когнитивны по своей природе, однако принад-

лежат разным сферам: концепт – единица концептосферы, а значение – 
элемент и единица семантического пространства языка. Эти два понятия 

взаимосвязаны: из концепта выводится значение, и наоборот. Вопрос разгра-
ничения данных терминов все еще остается проблематичным. Ясно, что это 

разные термины, они не равнозначны, но связаны друг с другом. Надо 

полагать верной точку зрения, что значение, представленное в виде звуково-
го оформления, есть один из компонентов такого сложноорганизованного 

целого, как концепт. Концепт выступает в качестве гиперонима значения, 

образа, понятия. Значение и концепт имеют соотношение части к целому.  
 
А. Лаптева 
 
РЕЧЕВЫЕ МАНИПУЛЯЦИИ В НЕДОСТОВЕРНОЙ ИНФОРМАЦИИ 
 
Манипулятивные тактики играют решающую роль в том, чтобы сооб-

щаемая информация была воспринята необходимым для ее отправителя 

образом. Мошенничество по телефону имеет разные виды, но сами тактики 

принципиально не отличаются от использованных после распада СССР 

«писем счастья» и финансовых махинаций, получивших название «нигерий-
ских писем». Прежде чем скрыто управлять, а тем более манипулировать 

кем-то, объект необходимо «зацепить». Чтобы поймать жертву «на крючок», 
нужно вначале либо огорошить ее, либо усыпить бдительность, при этом 

отвести внимание манипулятору помогает так называемая «приманка». 

В «нигерийских письмах» внимание получателя привлекали к выгодной для 
того стороне дела. При мошенничестве по телефону – сообщение о подозри-
тельной банковской операции или сбое программного обеспечения, попав-
шем в беду родственнике, выигрыше в «лотерее», новых социальных 

выплатах и т.д. Приманка обеспечивает выполнение необходимого условия 

скрытого управления – непонимание адресатом того, что им управляют. 
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Выделим некоторые тактики манипулятивного воздействия:

 Короткий рассказ без особенных подробностей. Эта тактика часто
оказывается более эффективной, чем приведение неоспоримых доказательств

и подробностей происшедшего. Манипулятор дает минимальное количество
сведений, в том числе, не называя себя по имени. Получение дополнительной

информации адресату блокируется (примеры: отказ дать телефон врачу

мотивируется тем, что он сейчас отошел; голосовой звонок и SMS-
сообщение говорят о том, куда надо подключиться, но названный номер не

отвечает, при этом он зарегистрирован как платный и деньги у позвонившего

списываются.

 Необходимость срочного ответа. Отправитель не оставляет адресату
времени на раздумье, в сообщаемой информации фигурируют жесткие

временные рамки. Реципиент должен связаться с представителем лотереи не

позднее указанного времени, иначе его выигрыш будет аннулирован либо

разделен между благотворительными организациями. При якобы ошибочном

переводе денег на счет мобильного телефона звучат угрозы обратиться

в милицию или блокировать телефон, если это не будет немедленно сделано.
Деньги «для адвоката» или пострадавшему, чтобы урегулировать конфликт

без суда, нужно передать «курьеру» очень быстро (чтобы не дать жертве
опомниться).

 Навязывание персональных обязательств. Часто в таких сообще-
ниях подчеркивается, что получатель никому не должен предоставлять

полученную информацию, будь то номер выигрышного билета либо воз-
можность и место передачи денет и т.д.

        

                                                
                                         

                                                              
                                                                         
                                                                  
                                                                   
                                                                  
                               

                                                           
                                                                         
                                                                        
       

                                                                 
                                                                      
                                                                 
                                                                     


