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Различия во фразовой акцентуации являются дистинктивными только 

в негативных текстах, в которых было обнаружено более чем в пять раз 
большее число эмфатических ударений в британском варианте. Американ-
ский и австралийский варианты однотипны по данному показателю. 

Акустически наиболее контрастно противопоставлены тексты британ-
ского и австралийского вариантов по максимальному и минимальному 

уровню ЧОТ. Американский вариант занимает здесь промежуточное положе-
ние. 

В негативных сообщениях наиболее узкий диапазон имеет место в аме-
риканских текстах, контраст которого является наиболее значительным из 

всех вариантов. 
Темпоральная однотипность СДС характерна для всех территориальных 

вариантов, что обусловлено их общей жанровой принадлежностью . 
Сравнение модально-прагматических видов сообщений в каждом из 

территориальных вариантов показало их устойчивое отличие по признакам 

их тонального структурирования. 
 
Т. Краевская 

 
ПРОСОДИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА ВОЗДЕЙСТВИЯ НА АДРЕСАТА  

В РАДИО- И ТЕЛЕРЕКЛАМЕ 
 
Реклама как основной способ распространения информации в современ-

ном медийном мире отличается своей многоплановостью. В зависимости от 

своих функций и факторов воздействия выделяется маркетинговая, ком-
муникативная, образовательная, экономическая, социальная реклама. 

Исследования способов воздействия в рекламном тексте велись исходя из 

трех главных рекламных аспектов: коммуникативного, культорологического 

и социального. 
В рамках коммуникативного аспекта у рекламы всегда есть адресант 

в лице фирмы-производителя, адресат – потенциальный потребитель 

продукции и сама реклама как коммуникативный медиатор между этими 

двумя сторонами. 
В рамках культорологического аспекта реклама рассматривается как 

часть массового сознания, находящая свое отражение в образе мышления 

современного потребителя. 
С точки зрения социального аспекта, исследуется способность рекламы 

манипулировать общественным сознанием. 
В последнее время рекламный текст стал объектом особого внимания со 

стороны лингвистов. С точки зрения функции воздействия, специалистами 
отмечена ключевая роль речевого голоса как главной составляющей 

звучащего монологического рекламного текста. Голос в речеведении 

понимается как совокупность релевантных просодических параметров. 



46

Одним из основных просодических средств воздействия на адресата

исследователями выделяется мелодика речи, а именно последовательность
и вариативность интонационных контуров. Кроме того, отмечается, что для
привлечения непроизвольного внимания потенциального покупателя

и манипулирования сознанием целевой аудитории при озвучивании реклам-
ного текста используются такие манипулятивные приемы, как резкое

сужение или расширение диапазона голоса, частое усиление громкости,
варьирование темпа речи от очень быстрого до медленного.

Таким образом, исследователи выделяют целый ряд просодических

средств воздействия на адресата звучащего рекламного текста. Мы видим

свою задачу в установлении частотности использования перечисленных

средств в рекламном тексте и сравнении их роли на материале различных

языков (английского и русского).

            

                              
                                     

                                                                   
                                                                        
                                                                       
                                                                        
                                       

                                                             
                                                                     
                                                                       
                                                                 
                                                                      

                                                                 
                                                             
                                                                  
                                                                  
                                                                 
                                                                      
                                                                      
                                                                        
                                                                     
     

                                                          
                                                                       
                                                                    
                                                                     


