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иссле-дованиях аргументативности стратегический подход, 
предполагающий изучение стратегий и тактик, которыми адресат достигает 

поставленных целей и оказывает влияние на адресанта. 
С целью установления наиболее употребительных стратегий и тактик 

реализации аргументативности в публичных выступлениях нами были 

проанализированы 10 видео научной тематики (общей длительностью  
175 минут) с наибольшей популярностью на платформе TED Talks. 

В результате анализа установлено, что наиболее частотной стратегией 

реализации аргументации в популярных выступлениях является стратегия 

нейтральности, которая реализуется тактиками информирования (реализо-
вана в 40 % случаев всех выявленных тактик), обещания (9 %), предсказания 

(19 %), мотивирования (13 %) и юмора (5 %). 
Тактика информирования реализуется путем приведения данных и фак-

тов, которые не сопровождаются выражением отношения говорящего,  
однако позволяют значительно повысить убедительность и достоверность 

высказываний говорящего. Например, Information in the form of energy 
streams in simultaneously through all of our sensory systems. And then it explodes 
into this enormous collage of what this present moment looks like ‘Наше правое 
полушарие сосредоточено на настоящем моменте. Для него главное здесь  
и сейчас. Оно мыслит образами и учится кинестетически через движение 

нашего тела. Информация в форме энергии поступает одновременно через 

все наши сенсорные системы. И затем она превращается в огромный образ 

того, как выглядит настоящее’. 
Спикер излагает фактологическую часть доклада, аргументируя тем 

самым утверждения, сделанные ранее в речи, влияя на принятие решения 

аудиторией. 
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Имидж – это образ того или иного человека, организации, страны и т. д., 

созданный искусственно с целью воздействовать на аудиторию. Однажды 

созданный образ формирует соответствующую реакцию и ожидания у ауди-
тории. 

В информационный век актуальность понятия имидж многократно 

возросла, т. к. имидж представляет собой информационную манипуляцию. 
Имидж есть не только у отдельных личностей, но и у организаций, в том 

числе у университетов. Создание имиджевого дискурса учреждения высшего 

образования происходит посредством совокупности всех текстов, генери-
руемых с целью формирования положительного представления об универ-
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ситете у адресата. Текстовая составляющая имиджевого дискурса включает  
в себя обязательные и опциональные элементы, согласно классификации 

Ю. И. Солянка. 
К обязательным элементам относятся: 1) год основания; 2) инфраструк-

тура образовательного процесса (наличие внеучебных занятий); 3) наличие 

базы практик и дальнейшее трудоустройство; 4) места в рейтингах; 5) усло-
вия зачисления и форм обучения; 6) перечень специальностей и сроков 

вступительных испытаний и их формы; 7) профессорско-преподавательский 

состав (с указанием ученых званий). 
К опциональным элементам текстов имиджевого дискурса относятся: 

1) получение дополнительной специальности и возможность углубиться  
в изучение отдельных дисциплин; информация о зарубежных партнерах; 

2) программы стажировок и студенческого обмена; наличие послевузовского 

образования. 
Источником получения комплексной информации об учреждении выс-

шего образования и, соответственно, источником формирования имиджевого 

дискурса является официальный сайт организации. С целью установления 

способов формирования положительного имиджа Минского государствен-
ного лингвистического университета был проанализирован официальный 

сайт учреждения – www.mslu.by.  
Установлено, что среди обязательных текстовых элементов имиджевого 

дискурса на сайте наиболее полно представлены условия зачисления и форм 

обучения, перечень специальностей и сроков вступительных компаний,  
что обусловлено важностью данной информации для абитуриентов вуза. 

Упомянуты год основания, информация о зарубежных партнерах, програм-
мах стажировок и студенческого обмена, профессорско-преподавательский 

состав с целью указать на престижность университета. Наличие внеучебных 

занятий и богатая материальная база для их проведения в МГЛУ. 
Наименьшее освещение получила узкоспециализированная информа-

ция – возможность углубленного изучения отдельных дисциплин, получения 

послевузовского образования, освоения дополнительной специальности. 
Отметим, что из текстовых элементов имиджевого дискурса на офи-

циальном сайте МГЛУ не получили отражения занимаемые вузом места  
в международных рейтингах вузов, т. к. университеты Республики Беларусь 
нечасто в них представлены. Отсутствие информации о базах практики 

связано с предоставлением данной информации студентам непосредственно 

перед началом учебной практики. 
Анализ имиджевого дискурса МГЛУ посредством рассмотрения инфор-

мации, размещенной на официальном сайте, свидетельствует о том, что вуз 

позиционирует себя как учреждение образования, которое уже имеет весо-
мый опыт работы, а также потенциал для дальнейшего развития и про-
движения в международных рейтингах вузов (в единственном на данный 

момент региональном рейтинге вузов, составленном Министерством образо-
вания Республики Беларусь в 2014 г., МГЛУ занял 5-е место). 


