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иной самопрезентации адресанта, так и напрямую, посредством высказы-
вания адресату комплимента. При этом, независимо от осознанности своих 

действий, мы предъявляем партнеру по общению информацию о себе 

посредством того или иного вербального и невербального поведения.  
За основу настоящего анализа были взяты такие тактики самопрезен-

тации, как запугивание, мольба, пояснение примером, стремление понра-
виться и самопродвижение, предстающие как средства достижения того или 

иного вида власти. В ходе исследования было выявлено, что в целом тактики 

самопрезентации составляют в среднем 1,6 случая на каждый из 78 эпизодов 

сериала «Игра Престолов». Также было установлено, что тактики запугива-
ния и мольбы являются наиболее частотными. Тактика запугивания состав-
ляет 36 % от общего числа случаев самопрезентации в сериале, что говорит  
о том, что в нем присутствует немалое количество сильных духом и харак-
тером персонажей, которые используют данную тактику для реализации 

своих амбиций и раскрытия своей сильной личности. Напротив, демонстра-
ция страха и слабости представлена в виде тактики мольбы, она составляет 

18 % от общего количества случаев проявления самопрезентации. В сериале 

нашла отражение теория о том, что тактика запугивания присуща сильным 

персонажам, а мольбы – тем, у кого слаб характер и кто попал в невыгодную 

для себя позицию, зачастую угрожающую жизни. 
Оставшиеся 46 % – это тактики стремления понравиться, пояснения 

примером и самопродвижения. Примечательным является то, что количество 

случаев самопрезентации уменьшается по ходу сериала. Это можно объяс-
нить тем, что знакомые герои уже раскрыты достаточно хорошо, а новых со 

временем появляется все меньше.  
В то же время употребляемость комплиментов как отдельной стратегии 

никак не влияет на ход сериала, они встречаются в сериале регулярно,  
а именно 34 раза. Данный факт указывает на достаточно широкий диапазон 

коммуникативных средств, задействованных в сериале.  
Можно сделать вывод, что анализируемые коммуникативные стратегии 

играют в сериале значительную роль. Благодаря им герои добиваются 

различных результатов в процессе коммуникации – от создания имиджа 

волевого властного лидера до принятия подчиненного коммуникативного 

статуса, что в конечном счете позволяет добиться желаемой реакции от 

собеседника. 
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ЛЕКСИКО-СТИЛИСТИЧЕСКИЕ И КОМПОЗИЦИОННЫЕ 

ХАРАКТЕРИСТИКИ АНГЛОЯЗЫЧНЫХ НОВОСТНЫХ ЗАМЕТОК 
 
С появлением и популяризацией социальных сетей, выступающих в том 

числе в качестве средств массовой информации, такой жанр публици-
стического и газетного стиля, как новостная заметка претерпел в последнее 
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время значительные изменения. В частности, ввиду появления социальной
сети Twitter, в которой сообщения ограничены объемом до 280 символов,
опубликованные там новостные заметки (твиты) стали приобретать харак-
терные черты, которые требуют своего лингвистического описания. В насто-
ящей работе мы рассмотрим отличительные черты твитов в аспекте их содер-
жания, структуры, лексико-стилистических особенностей и используемых
дискурсивных стратегий. Для сопоставительного исследования отобраны
40 твитов известных политических деятелей Великобритании, Канады, США
и Австралии и 40 соответствующих им полнотекстовых статей, посвященных
тем же событиям и опубликованных на официальных государственных сайтах.

Основной содержательной особенностью твитов стал сжатый объем
информации по сравнению с полнотекстовой статьей. Чаще сохраняется
информация о действии и главных действующих лицах, в то время как
подробности о месте, времени и причинах опускаются.

Отличительной структурно-композиционной особенностью твитов
является большая степень креолизованности текста, который в большинстве
случаев представлен в виде ссылки на полнотекстовую статью, реже – как
хэштег и / или графический символ. Кроме того, для твита характерен отказ
от классической структуры новостного сообщения «перевернутая пирамида».

Лексико-стилистической особенностью новостных заметок в Twitter
является более обширное использование стилистических средств и эмо-
тивной лексики по сравнению со статьями из официальных источников,
которые сохраняют присущий жанру нейтральный тон.

В рассмотренных твитах политических деятелей обнаружено применение
комбинации разных дискурсивных стратегий и тактик. Чаще всего применялись
тактики на повышение (выделение положительных моментов и отвод критики)
и тактики театрализации (обещание и побуждение).

По результатам исследования можно сделать вывод о формировании
отдельной разновидности в рамках жанра новостной заметки – новостного
твита, для которого характерен отказ от классической структуры новостного
сообщения «перевернутая пирамида», акцент на действии и действующих
лицах события, высокая степень креолизации текста, экспрессивность,
акцент на положительных сторонах события, обещание и побуждение.
Перспективой дальнейшего исследования является сопоставление выявлен-
ных особенностей политического новостного твита с характеристиками твита
в других сферах общественной жизни.

        

                           
                         

                                                                
                                                                    
                                                                


