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ций выборки. При рассмотрении было отмечено, что чаще всего используется 

finden – 27 %, также довольно употребительны glauben и halten, по 21 % 
каждый, менее употребительными являются номинативные конструкции для 

выражения мнения der Meinung/der Überzeugung sein (7 %), наименьший 

процент употребления составили глаголы bezweifeln и denken (3 %). Используя 

данные конструкции, политик сообщает нечто, изменяя степень уверенности 

высказывания, снижает его категоричность. Наряду с выражением мнения 

среди квалифицирующей авторизации используются такие квалификации, как: 

1) согласие: Wir sind uns einig, dass wir uns in einer globalisierten Welt nicht von 
China abkoppeln können; 2) важность: Für uns ist es allerdings immer wichtig, 
dass es einen doppelten Ansatz gibt. 

Авторизация восприятия реализуется нечастотно, она фиксирует то, что 

говорящий чувствует по отношению к тому, о чем он говорит. Как правило, 
речь идет о эмоциях, чувствах и впечатлениях, которые автор испытал от 

какой-либо информации, события: Aber mich ärgert, dass wir bei einer der 
größten Errungenschaften der Medizin, dem Impfen, immer noch so viel 
Überzeugungsarbeit leisten müssen. 

 
П. Лушникова  
 
НОМИНАТИВНЫЕ СРЕДСТВА СОЗДАНИЯ ОБРАЗА МИГРАНТА  

В ЗАРУБЕЖНЫХ СМИ  
(на материале англоязычных медиатекстов) 

 
 Целью данной работы является исследование номинативных средств, 

используемых при создании образа мигранта в зарубежных СМИ на англий-
ском языке, и оценка влияния созданного образа на мнение общественности. 

Актуальность данного исследования обусловлена тем, что миграция является 

одной из главных проблем современного мира, в то время как СМИ активно 

способствуют формированию общественного мнения о данном явлении.  
Материалом исследования послужили англоязычные статьи, опублико-

ванные на новостных сайтах «The Guardian», «Deutsche Welle», «The Wall 

Street Journal». В ходе исследования было выявлено 140 лексических единиц, 

включающих адъективные и вербальные средства, которые используются для 

репрезентации образа мигранта. Для дальнейшего анализа данные средства 

были организованы в лексико-семантические группы. 
Адъективные средства были распределены по следующим группам: 

«Происхождение мигранта», «Пол и возраст», «Профессиональные навыки», 

«Уязвимый статус мигранта», «Факторы миграции», «Виды миграции», 

«Временной показатель», «Демографический прирост». Анализ показал, что 

в статьях практически отсутствуют оценочные прилагательные. В основном 

адъективные средства обозначают происхождение, возраст, пол мигранта,  
в то время как миграция описывается с помощью прилагательных, отра-
жающих ее факторы или виды. Обилие прилагательных, описывающих 
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происхождение мигрантов, указывает на то, что сегодня проблема миграции

носит глобальный характер. Прилагательные группы «Демографический

прирост» указывают на масштабность явления. Наличие группы «Уязвимый

статус мигранта» свидетельствует о том, что мигранты более подвержены

риску и могут столкнуться с правовыми препятствиями и неопределенностью

своего статуса.

Вербальные средства были распределены по следующим лексико-
семантическим группам: «Проявление положительного отношения к мигран-
там», «Проявление отрицательного отношения к мигрантам», «Действия,

совершаемые мигрантами», «Интеграция мигрантов в общество». Анализ

глаголов показал, что есть люди и организации, которые стараются оказать

помощь и поддержку мигрантам, однако есть и те, кто проявляет отрица-
тельное отношение к ним.

Таким образом, авторитетные СМИ используют нейтральную лексику

при описании миграционных процессов, чтобы передавать факты и информи-
ровать читателей. Избегая оценочных слов, они стремятся создать терпимое

и толерантное отношение к мигрантам и представить объективную картину.

             

                                
                               

                    

                                                                
                                                                    
                                                                 
                                                                 
                                                                       
                                                                         
                                                                  
                                                                        

                                                                 
                                                                
                                                                   
                                                                  
                                                                    
                                                                       
                                                             
                                                                  
                                                               
                                                                        
                                                                            
                                                                
                                                                      


