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у них всегда все точно). Оба эти вида должны решать свою главную задачу: 
усилить речевое воздействие на адресата и способствовать созданию поло-
жительного отношения к объекту рекламы.  

Избыточность рекламных сообщений требует от адресанта все новых 
форм ее реализации, поиска креативных решений задач текущего момента.  

Инсценирование как способ производства рекламных сообщений акту-
ально в немецкоязычном рекламном дискурсе. Оно нацелено на создание 
впечатления непосредственного общения потребителей между собой, в котором 
идет обсуждение преимуществ рекламируемого товара. В круг участников бесед 
входят представители молодого поколения, включая детей и подростков, пожи-
лые люди, звезды кино и телевидения, известные политики и т. п., что вызывает 
у адресата впечатление достоверности сказанного:  

Инсценирование как вид вторичной коммуникации в рекламе реали-
зуется за счет включения в нее элементов, свойственных спонтанной живой 
речи. В немецкоязычной аудиовизуальной рекламе люди говорят на диалек-
тах, используют молодежный жаргон, компьютерный сленг и др. Когда 
возникают образы профессионалов – ученые разных направлений, врачи, 
мастера по ремонту чего-либо, выполняющие функцию экспертов по соответ-
ствующему вопросу, в их речи присутствуют научная, техническая термино-
логия, слова на иностранных языках, добавляется цитирование с отсылкой  
к авторитетным источникам. Нередко используется формулировка со ссылкой 
на фонд общих знаний, например, «всем известно, что», «ученые устано-
вили», «по мнению большинства» и т. п. 

Степень соответствия действительности инсценирования не обязательно 
велика, установить, когда участники вторичной коммуникации, выступая, 
высказывают свое мнение, а когда выполняют заказ рекламодателя, сложно. Как 
прием инсценирование балансирует на грани факта и иллюзии, истинности мне-
ния и его манипулированием. Цель этого приема – добиться у адресата впечат-
ления достоверности сказанного посредством оказания речевого воздействия. 
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КОГНИТИВНАЯ КАРТА ДИСКУРСИВНОГО ПРОСТРАНСТВА  

КАК ОБЪЕКТ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 

Проанализирован термин «дискурсивное пространство», выявлена роль когнитив-
ного моделирования для формирования данного пространства. Уточнено понятие когни-
тивная карта в контексте исследования профессиональной терминологии. Проведено 
сопоставление когнитивных карт профессиональной области юриспруденция и медицина.  

Ключевые слова: когнитивное моделирование, когнитивная карта, дискурсивное 
пространство, терминология, когнитивные исследования 
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COGNITIVE MAP OF DISCOURSE SPACE AS AN OBJECT OF RESEARCH 
 

The term "discourse space" is analyzed, the role of cognitive modeling for the formation  
of this space is revealed. The concept of a cognitive map is clarified in the context of the study of 
professional terminology. A comparison of cognitive maps of the professional field of law and 
medicine was carried out. 

Key words: cognitive modeling, cognitive map, discourse space, terminology, cognitive 
studies 

 
Междисциплинарные исследования мышления 50-х годов ХХ века поло-

жили начало когнитивным исследованиям в лингвистике, которые, в свою 
очередь, активно развиваются в различных направлениях, начиная от изуче-
ния процессов языковой категоризации и концептуализации до использо-
вания метода когнитивного моделирования дискурсивных пространств. 
Понятие дискурсивного пространства позволяет исследовать дискурс в его 
динамическом аспекте – как многомерную структуру, проявляющую себя  
в разных своих измерениях [1].  

Метод когнитивного моделирования широко применяется в современных 
дисциплинах, связанных с анализом и обработкой информации, а также в 
лингвистических исследованиях, где рассматриваются разные аспекты когни-
тивного моделирования, например, моделирование текстовых миров худо-
жественного пространства [2].  

Важной составляющей данного метода является формализация, реали-
зующаяся посредством использования, так называемых, когнитивных карт. 
Когнитивные карты позволяют визуализировать и проследить причинно-
следственные отношения элементов сложной структуры. Дискурсивное про-
странство определенной профессиональной области можно рассматривать в 
контексте когнитивного моделирования через призму построения когнитив-
ной карты данной области. Исследование дискурса определенной профессио-
нальной сферы позволяет выделять ключевые элементы данного дискурсив-
ного пространства и визуализировать их посредством вершин, которые соеди-
няются между собой причинно-следственными отношениями. Такой подход 
дает возможность по-новому рассматривать терминологические системы, выяв-
ляя ранее не фиксированные связи или элементы. В перспективе применение 
данного подхода в процессе сопоставления терминологических систем разных 
языков служит основой для выявления специфики когнитивных пространств 
различных профессиональных сфер в разных лингвокультурах.  

Цель предпринятого исследования – выявить особенности когнитивного 
пространства различных профессиональных сфер. Материалом исследования 
служат когнитивные карты, построенные на основе анализа дискурса различ-
ных профессиональных групп, в частности, юристов и медиков. Анализ 
собранного материала показал, что существует определенное различие между 
дискурсивными пространствами данных профессиональных групп, обуслов-
ленное разным моделированием профессиональной сферы.  

Рассмотрение когнитивного пространства профессиональной области 
юриспруденция проводилось на анализе материалов Уголовного кодекса РФ 
(200 текстов законов, представленных на платформе «Консультант плюс».  
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В ходе исследования было выявлено 19 основных компонентов структуры
и 6 связующих элементов. Построение когнитивной карты позволило выявить
тенденцию к глобализации уголовного права в России и отразить связь между
криминализацией новых видов преступной деятельности и новыми законами,
появившимися в УК РФ.

Материалом исследования медицинского дискурсивного пространства
выступали русскоязычные тексты законодательного характера (Федеральный
закон №323, статьи 13, 55, 56, 47, 68, 45). Анализ данного материала позволил
разработать когнитивную карту терминологической области биоэтики и вы-
явить основные тенденции развития биомедицинской этики в законодательстве
на материале законодательной базы Российской Федерации. Когнитивная
карта включает 7 основных компонентов и 14 причинно-следственных элемен-
та. С помощью когнитивной карты рассмотрено их влияние на общественность
и то, как они отображаются в законодательстве Российской Федерации.

Сопоставительный анализ когнитивных карт двух профессиональных
сфер показал наличие как общих, так и отличительных характеристик
моделирования когнитивного пространства. Предложенный метод представ-
ляется перспективным в контексте исследования когнитивных основ профес-
сионального моделирования среды.
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